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El Mas Bello Jardin

Diego Fernando Guzman

por una ciudad. Por eso la nostalgia

-al ver como la Sucursal del Cielo se

consume y se pierde, casi llegando
hasta la muerte, bajo la mirada indi-
ferente de los que vivimos en ella.

La Cultura Ciudadana no solo es un
tema del que en la actualidad con-

Todos los que tuvimos la fortuna de conocer a Cali en
décadas pasadas, en mi caso en la del 80 y 90, po-
demos dar fe y asegurar, sin temor a equivocarnos,
que nuestra ciudad era ejemplo de civismo y cul-

tinuamente se debate, es un tema
importante que debe plantearse en
todos los sectores: el comercial, el
cultural, el educativo, el politico, en

tura para muchas ciudades, incluso internacio-
nalmente se conocia a Santiago de Cali como un
destino interesante, no sélo por la salsa que tan
bien se baila, ni por las mujeres lindas, también
la ciudad era afiorada por ser un lugar acoge-
dor, limpio, bonito y armonioso. Nada similar a
lo que hoy se vive, nada comparado a la Cali del
nuevo siglo; otras grandes ciudades de nuestro
pais han demostrado lo importante que es la
creacion de una Politica Publica que genere una
acertada Cultura Ciudadana, en busca del em-
bellecimiento, sentido de pertenencia § amor
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pro de buscar soluciones para mejo-
rar nuestro entorno social.

Este es el aporte que Icono en su
tercera edicion realiza, exponiendo
opiniones y resaltando propuestas
sobre lo que los jévenes piensan
entorno a la Cultura Ciudadana. Por-
que Cali merece ser nuevamente el
mas bello Jardin.




CARTANO 1

XIMENA BOTERO LLANO
ESTUDIANTE DE ZOOTECNIA
CALI

Gran Sueno Hecho Realidad.

La ‘revista es una magnifica
muestra de trabajo en equipo y
talento tanto del director como
de cada uno de los integrantes.
Ne mas con ver la portada se ve
el buen trabajo, la dedicacion y
el gran esfuerzo que hicieron
para que este sueno no se que-
dara en tan solo eso un suefo,
Sino en una realidad que est3
naciendo pocoa poco pero muy
fuerte. Ojala el resto de camino
les vaya muy bien, ojala sea un
camino largo y sin piedras que
obstaculicen el buen trabajo que
llevan. jA propésito!, me encanté
el publirreportaje del zooldgico.

CARTANO 2

OLGA MERCEDES ARIZA
ESTUDIANTE DE MEDICINA
CALI

Icono a la Cima de la Revistas Co-
lombianas.

Recibi'la nueva revista, esta muy
chévere y entretenida; seria mu-
cho mejor si icono tuviera mas
secciones o articulos de varie-
dad, me parece que el disefio es
muy profesional, ademas es muy
bueno que esta revista haya sa-
lido de algunos estudiantes de
los primeros semestre de publi-
cidad. Si son capaces de hacer
esto ahora que son estudiantes,

cuando sean profesionales podran ha-
cer cosas superiores, y llevaran a lco-
no a la cima de las mejores revistas de
Colombia. Lo que mas me gusté es el
anuncio de Absolut Infected y el de la
campana antidrogas. Gracias, sigan asi,

CARTA NO 3

VICKY DOMINGUEZ
COORDINADORA PLAN DEPARTA-
MENTAL DE MUSICA

CALI

ilcono Logré Atraermel.

Chicos, su revista me parece genial; el
manejo de la fotografia va de acuerdo
a cada tema, resultando muy atractivo
y diciente; acerca al lector a los hechos
con mayor facilidad evitando la mono-
tonia.

Los temas escogidos ademds de ser
de actualidad fueron manejados con
un lenguaje claro, moderno y de facil
recordacién.

CARTANO 4

GLORIA LILIANA GONZALEZ
LICENCIADA EN ARTES PLASTICAS
CALI

La Publicidad de Bien Social.

La valla ambulante, sobre este articulo
me parece que esta muy bien enfo-
cado el tema de la publicidad y hace
mucha claridad sobre la publicidad
alienadora y la publicidad como parte
fundamental de la comunicacién. Ha
sido muy importante darnos cuenta
que la publicidad es un bien social y
que como tal, ademas de buscar ven-
der, debe comunicar can responsabili-
dad y sentido social.

|
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El Hombre detras

del Nombre.

Dennis Cruz, estudiante de Publici-
dad de la Universidad Santiago de
Cali, nunca imaginé que el nombre
que sugirid para nombrar “la Re-
vista” que todos sus compafieros
y €l realizarian como trabajo final
de una materia en su segundo se-
mestre, seria hoy el NOMBRE, con
mayusculas, de nuestra Revista Uni-
versitaria.

No pudo ser mejor el aporte. Icono
es la representacion de Jovenes
Universitarios, Comunicadores y
Publicistas que buscan dar a cono-
cer sus propias inquietudes desde
lo que elles mismos son. No podia-
mos dejar pasar esta edicién sin
darle las gracias a quien nos bauti-
z6 con tan apropiado nombre, Gra-
cias Dennis Cruz por ser el hombre
detras del nombre.
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Gali: cielo y Calabozo

Durante muchos anos se actuaba en el
mundo conforme a una idea de Aristé
teles: “la ciudad ha sido creada en pri
mer lugar para hacer a los hombres ver
daderamente hombres, y la ciudad existe
para hacerlos felices” Sin embargo, en la
‘polis; la‘urbs’y la ‘civitas' griegas tenian
e50 que hoy no hallamos: La armonia.

Dentro de la barahunda efervescente
de una ciudad como Cali, en cambio,
la urbe semeja una pesadilla, no, mas
bien, una comedia de esas en las que el
protagonista — usted y yo — es un in
genuo y padece porque el mundo esta
como enfurecido.

Entonces, usted y yo, intentamos a
toda costa evitar atravesar calles ati-
borradas de carros con conductores
Que tambign huyen y no les importa
un imbecil que como yo, no espero un
minuto mas a ver si la creciente de au
tos merma, y paso. Usted corre por su
vida, mientras escucha los truenos de
unas bocinas que a los dos segundos
desaparecen. Del otro lado de la calle,
ve una luz que lo encandila y no, no es
el cielo, es la Montebello une que hace
una hora espera,

Imaginese qué estaria pensando Aris-
toteles, si mientras se toma un café en
una de las cafeterias de la Calle quinta,
enfrente se formara un trancon, como
un insecto inmovible de cien patas que
ensordece y atropella toda su armonia.
Usted creeria que el hombre toma sus
cosas, paga y se va a caminar para San
Antonio y es probable que en un muro
lea una frase de otro filésofo: “Nace,
subdesarrolla, sobrevive, jproduce! o se
muere.” Y en otro muro le recuerdan

y aconsejan: “Jhony Silva vive. Evite la
fuerza bruta, eduque un policia.”

Si usted camina por la Avenida de las
Américas se dara cuenta que esta casi
corriendo, porque hay dos muchachos
de bigote mal afeitado paseando en
bicicleta por ahi, como por su patio. A
veces se recuerda cuando Rogelio Sal-
mona vivia en la vieja Bogota y sobre
muros decia: “El norte da risa, el centro
da miedo y el sur, lastima. *

Se preguntard seguramente ;como es
que en Sameco hubo un aviso colorido
y luminoso a los visitantes que decia
,Cali sucursal del cielo? A decir verdad
los amarillos, azules y rojos de la pu
blicidad aquella, se encontraban qri-
saceos, neutralizados por el humo de
quienes ingresan, ademas por debajo
solo basura.

(Que serd de Cali si la primera impre-
sion que tengo me aturde? ;En cambio
sus habitantes compensaran las ganas
tan apremiantes que tengo de salir de
este Calicalabozo? Se avanzaria bas
tante si en Cali juntaramos la jocosidad
que nos hace Unicos a una accion de
Cultura Ciudadana también unica, por
que de lo contrario, poco a poco, usted,
yo y todos, nos iremos enfureciendo
mas y terminaremos infectados como
en un relato de Andrés Caicedo: ‘odio
a todo el mundo, ne dejo de odiar a na-
die, a nada,..” jSera que amar una ciu-
dad como lo expresan todos es dejarla
podrir como lo hacemos todos? No
botemos mas corriente, la indiferencia
ciudadana es odiar a Cali y la Cultura
Ciudadana significaria comenzar a

amarla. e
\ W

"Maldita-sea, Cali es una ciudad
(ue espera, pero no le abre las puertas

a los desesperados”.




TRIBULACIONES
TEDIOSAS EN UN DIA

DE SOL

Margarita Maguilon

a punta de mis za-
patos se mojan,
cuanto detesto eso,
se mojan las puntas
de las medias y en-
seguida mis pies; me hara mas frio.

El inepto del conductor me dejé tres
cuadras después de donde timbré,
hasta se me cayo el papel de la banana
que me como diariamente a las nueve
de la manana, ;para qué levantarlo?
tengo mal genio, el bus me dejé lejos,
me toca caminar méas y se me mojaran
las puntas de los zapatos, la nieve me
congelara los huesos... jputal Estoy
en Cali, en Cali'no hay nieve, pero hay
barro “gracias al de ellos”, aunque da
igual, yo nunca lavo mis tenis.

Miro hacia abajo, hacia las puntas de
mis zapatos que siguen mojadas, jmal-
dita sea! esta saliendo el sol y yo con
este saco, ahora me va a dar calor, pero
sigo mirando las puntas de mis zapa-
tos y bajo ellas, veo el gris del asfalto
y pienso en el frio que me inspira este
color, pero el sol calienta y pica “sol de
lluvia siempre es picante”, lo tnico que
me falta es que llueva, pienso y sigo
mirando al asfalto y tengo malgenio,

dossier

“sol de lluvia siempre
es picante”

por los cerebros faltos de materia gris,
gue contaminan y aumentan el calen-
tamiento global, ;acaso no les molesta
quitarse y ponerse el saco tres veces
al dia; de sur a norte, en el norte y de
norte a sur?

Ahora alzo la mirada y veo los edificios
que me “pigmean; edificios de cemen-
to gris, que no lo son, los han pintado
de colores sobrios o calidos, ;quién
sabe por qué todos son abanos?

El trafico ya es pesado en esta ciudad
y los frios corazones de sus habitantes
pisan el gris asfalto con afén, la quinta
congestionada, los carros pitan, el calor
aumenta, mi estrés también, miro a mi

altura a los constructores, al sefiorde «

los mangos, a la chancera, no tengo a

nadie a mi lado, estoysola, coma/el sol -

solo calienta las cabezas de losfrios co-
razones que pisan el cémento gris. _

+

Mi malgenio sucumbe ante el sopor,
tal vez las gotas de sudor de mi cuerpo
lograron su funcion; ahora empiezo a
calmarme, ahora veo las lineas blancas
y amarillas del asfalto, el hermoso color
del cielo gracias al sol, pienso en que
los buses me evitan caminar largos
kilometros, ya no veo las puntas hu-
medas de mis zapatos sobre el gris as-
falto, tengo calor pero he calmado mi
espiritu angustiado, de pronto mana-
na mientras hago el mismo recorrido,
ocuparé mi mente en algo diferente,
todo depende del clima, de esta urbe
contaminada; el sBfempieza a mermar, |
aln me falta para llegar, el calor se va

_contél,fputal comenzé a llover.
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oTes’)carreta y mu-
cho menos cantaleta.
Es un problema-real,
la gente se festd mu-
J&it‘ﬁ'clo a causa del
/ dagarrillo y po-preci-
. ( “samente pot.ser” fu-
e m ,madores-smo por-cargar
““con el peso del tabaquis-
’ ‘mo y aguantarse la ola de
hUmo que los persigue,
m ros taca en cualquier
ukﬂr,r\ento en cualquienlu-
gaf, { auin, con todo.y esto,
/siguen afiergande”gue“la
{muerte dé-fumadores pa-

" sivos es solo un mito”

Se an la OMS (Organiza-
Mﬂndtal de'la Salud)
éel tabaqunsmo es.una de
szs <principales causas’ de
mortahdad &n el-mundo,
jsin embargo, siguen di-
ciendo que la guerra no
estd matando, alge quetlo

f '&H
wepﬁas como un hechaais-

. @ i
}Al} lado, Jsablendo que la gue:

o _ ., rra*fa tenemos aliljunto a
A ,g NoLOTToS, |as,armias convir-

. L. fiéndose &nkigarrillos que
“autodestruyen, no sélo al
gue lo consume, sino.a esa
pefsona que sin haber en-
cef d4d6 wn cigawillo, esta
3 encendmndo un_‘camino
2 |ld_aparicion de enfer-
“medades_diversas._que lo
Mlevan a la muerte:
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“TLos no fumadores le'hacen
ho ores a su apéllido.:PA-

pdrque estando, en
i pleho siglo XXI, donide 1a
pal‘hupacmn y expresion
’ debe serunio desus pila-
‘res, estan sumidos a‘tener
un papel pasivo a la_hora
de exigir sus derechos
ﬁ’ante alas persgnas qlie
o furnan €in pudor en luga-
. fes_.publlcos.

TR T A B M e E R B E i e B

Ese papelactivo que se reclama de los
no fumadores, se ve reflejado ademas
por la falta de-atencion e interés de los
gobiernos de turno, que no le prestan
mucha atencién a este flagelo de salud
publica.

Es cierto que las mas altas tasas de
mortalidad se centran en los paises de-
sarrollados; sin embargo son los paises
mas concientes del problema de fumar
en publico, y han implementado me-
didas en las gue prohiben fumar en
establecimientos cerrados como: res-
taurantes, transporte publico, universi-
dades y otros. Un problema que, atin
en Colombia, la gestién Nacional o Mu-
nicipal no hatomado en cuenta.

Es claro que la lucha contra el tabaquis-
mo ha sidoe dificil e imposible, asi que
ahora la lucha'es para que el resto de
las personas no se vean afectadas. Pai-
ses como Irlanda, Noruega, Nueva Ze-
landa, Butan y en latinoamerica como
Cuba y Uruguay, han tomado medidas
que se venreflejadas en leyes que pro-
hiben fumar en sitios publicos.

Porotro lado;sies cierto que en Colom-
bia'se han hecho intentos con campa-
nas de concientizaciéon para acabar,
o al menaos, disminuir el tabaquismo;
pero no se ha implementado una ley
contundente que prohiba fumar en
publico.

El" problema del tabaquismo es un
problema de salud publica y fumar en
publico es una problemética de Cultu-
ra Ciudadana, en una sociedad donde
no se esta respetando al otro, con una
conciencia permanente de las perso-
nas que fuman, Elacto de fumaren pu-
bico no essélo de los que se han ence-
rrado en el vicio del cigarrillo, sino de
toda la sociedad, y hablo de |a sociedad
porque desde los recién nacidos hasta
los ancianos sehan visto afectados a

causa del humo secundario, es decir,

ese humo que exhalan los fumadores
activos y.contiene el doble de nicotina

Yuli Andrea Paez Eusse

y alquitran, afectando de manera mas
fuerte al no fumador.

Cada persona estd en libertad de elegir
el camino que desea seguir, los fuma-
dores deciden cudl cigarrillo fumar se-
gun su gusto, pero ;los no fumadores
estan decidiendo si fumar o no fumar,
o simplemente les toca aguantar?

Posibles soluciones... hay muchas; an-
tes de hablar de las salas de fumado-
res, que seria una excelente alternativa,
hay que hablar de concientizacion tan-
to para los fumadores activos, como
para los pasivos, guiada a través de
una intervencion fuerte del gobierno;
materializados en programas, campa-
fias publicitarias o leyes que prohiban
fumar en publico.

Para los no fumadores, es hora de tener
un papel clave dentro de este proceso
y no seguir asumiendo esa posicion
tan pasiva frente al que no respeta los
espacios y fuman sin importar en qué
momento y en qué lugar




JESTO HUELE A BASURA!

Jimena Marcela Flor

“consumidos por nuestros
desechos”

| caos demencial de
Cali, es el pan de cada
dia. Trancones, indife-
rencia, basura, conta-
minacién,accidentes
de transito, corrup-
cién, peligros espan-
tosos de todos los estilos; se conservan
en un ambiente ligubre de desorden
ambiental y de basura urbana que
adorna hasta el rincon mas insospe-
chado al paso de cualquier transeunte.

Los sonidos y ritmos citadinos aturden
a cualquiera. A todos nos molestan los
enormes trancones a niveles de in-
tolerancia, los pitos de los buses y de
los carros entorpecidos por el bullicio
que causan, pero a nadie le molesta la
basura que se deja mal acomodada en
cualquier parte de la ciudad.

Las nubes convulsionan de tanta po-
lucion gue hay en Cali, mientras que el
paradgjico instituto humano llena de
basura las calles de cemento. El taladro
suena y los huecos se llenan, las calles
se convierten en pavimento reservado
al gran bastimento del MIO.

No es suficiente que la ciudad cambie
su escenografia vial, el progreso de la
capital del valle esta en sanar aquella
ciudad enferma y triste de las basuras
regadas por todas partes.

¢{Cudntos de nosotros tiramos un solo
papel diario a la calle? jcuantos por-
que “se nos quedd” la basura preferi-
mos tirarla al canal de aguas negras?
Si no nos ponemos las pilas a cambiar

nuestros malos habitos urbanos, va-
mos a terminar consumidos por nues-
tros desechos.

Sinrazon de ser,convertimosaCalienel
bote de basura preferido de cualquier
citadino que conserva la dinamica pre-
dilecta que embellece la ciudad llena
de latas, botellas y de cuanta bolsa de
mecato se nos caiga de las manos.

Los duenos de cada desecho tirado en
la calle, son la gente que camina indi-
ferente, contribuyendo al enorme mu-
grero que recrea la imagen de esa Cali
que se desbarata con el drama conti-
nuo, sin control de hombres y mujeres
que tiran sus inutilidades en las calles
grises, haciendo que se desaparezca
del mapa cualquier accion enrutada a
la Cultura Ciudadana.

Grandes debates y campanias se hacen
de la Cultura Ciudadana en las univer-
sidades e instituciones (CVC, DAGMA)
que no cambia el panorama desolador,
del silencio descomunal y acciones
de la gente que estan en contravia de
todo quehacer tangible que mejore la
ciudad.

La solucién no esta en creer en las
promesas de unos cuantes charlata-
nes que prometen puentes donde no
hay rios en las épocas politicas, tu, yo,
todos los calefios podemos cambiar
la sérdida indiferencia de esta ciudad
que pide a gritos que no tiremos mas
basura.

Una nueva manera de ver a (
Lunes a Viernes - 7:30 PM - Cane

k.
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Cali pertenece a tus sentidos, sientete orgulloso de vivir agu.



JAIME MENDOZA

Deyby Sebastian Salas

Jaime Mendoza: arquitecto, pintor, escritor, disefador y publicista, pero sobre todo una gran persona que en la actualidad
se preocupa por transmitir sus valiosos conocimientos; por darle a la vida de los inexperimentados estudiantes un rumbo

verdaderamente publicitario.

;Quién es Jaime Mendoza?

Jaime Mendoza es un costeno que
vino a malcriarse al Valle, cuando tenia
15 anos me quedé aqui, estudié aqui,
terminé aqui la carrera, me case, me
separé y me volvi a casar y creo que
también me voy a morir aqui.

;Qué hay de la familia Jaime?

Tengo una familia por corriente san-
guinea de la cual ya quedamos muy
pocos; mi papa, mi mama y dos herma-
nos que ya han muertoy tres que viven
fuera de la ciudad. Tengo otras familias
que son las producidas, los matrimo-
nios que me han dejado familia; una
hija de 34 anos y una nueva familia de
la cual soy papa de una nifia y un nino
y tengo una sefiora muy joven que me
ayuda mucho.

Cuales son los hobbies de Jaime
Mendoza?

Tengo varios hobbies, para mi el traba-
jo gue yo hago es un hobbie, es deci,
yo me divierto trabajando, en cuanto
a otros hobbies tengo el de la carpin-
teria, el de la culinaria y tenia el de la
pintura.

;Como le gustaria que lo conocie-
ran?

Como soy, un tipo comun y corriente,
no tengo ningun doblés, ningun es-
condrijo.

;Qué amigos y companeros recuer-
da que marcaron su vida?

Conservo muy pocos amigos de vieja
edad, el que mas conservo es Leonar-
do Pena, con él nos hemos metido en
muchas aventuras creativas, tambien
me han influenciado en el buen senti-

do de la palabra; Carlos Duque porque
fue quien me enseno a pensar publici-
tariamente las cosas; Hernan Nickols,
Fernel Franco, quien ya fallecio, que de
alguna u otra manera me enseno a ver
que la fotografia tenia un uso adicional
al de tomar fotos de paseo.

iHa escuchado alguna vez que los
estudiantes de la universidad San-
tiago de Cali lo consideran un ex-
celente profesional, un gran amigo
y un “duro” en la publicidad? ;Qué
opina de esto?

Yo nunca me he considerado un buen
profesor, si un gran amigo, siempre
digo lo que la gente necesita oir y sa-
ber. En cuanto a la publicidad no me
considero un duro, porque me parece
gue la publicidad esta pasando por
uno de SUs peores momentos en su
historia; la dureza que tienen los pu-
blicistas hoy en dia es de cerebro, son
pegados de cerebro, en ese sentido no
quisiera ser un duro en publicidad.

Sin sonar atrevido: ;Sabia usted que
de carifio lo llaman “Chapatin” y
sabe por qué lo hacen?

A mi desde hace muchisimos afios me
dicen asi. Mirando el Chavo y su per-
sonaje, pues uno podria creer que si
es cierto, ademas como ando siempre
con chaqueta. Lo de la chaqueta es
porgue soy incapaz de andar de man-
ga corta asi sea aqui en Cali, creo que
hay algo de timidez en eso y la cha-
queta es como una especie de chaleco
antibalas que me protege.

Esto es una cosa que acrecenta mi pa-
recido al doctor Chapatin, fuera del
bigote blanco.

|



iCon qué profesiones ha laborado
en su vida?

He trabajado en arquitectura, en pu-
blicidad, en el departamento de dise-
fio de empaques en Cartén Colombia,
trabajé en fotografia, nunca aprendi a
pintar pero pintaba, he hecho mas de
18 exposiciones de dibujo en distintas
partes y terminé trabajando en la do-
cencia.

;Qué significé para usted trabajar
con el maestro Herndn Nickols?

La capacidad de meter en una frase
toda una idea llena de sugerencias, de
él aprendi el manejo de la sonoridad
en las palabras y por supuesto el con-
cepto.

i{Qué esta haciendo en la actuali-
dad?

Estoy precisamente en el tema de co-
ger al pueblo y convertirlo en obra de
arte, también tengo una exposicion
de diseno para los primeros meses del
siguiente ano, es una recopilacion de
trabajos, voy a escoger 25 obras que
considero muestran lo que creo y pien-
so. Con esto cerraré gran parte de mi
trabajo profesional.

;Qué significa para usted la publici-
dad?

La publicidad fue una gran incognita
para mi, entré a ella practicamente de
pura carambola, casi invitado por Car-
los Duque; mi escuela publicitaria fue
en la agencia Nickols. La publicidad se
me convirtié en una imagen sostenida
por un concepto, fue esa rigurosa bls-
queda, tratar de crear algo que se viera
bien pero que al mismo tiempo estu-
viera soportado bien. Eso es para mi la
publicidad.

iPor qué cree que la publicidad hoy
dia es tan criticada?
Porque la publicidad se volvié igual,

da la impresion que se escribieran los
textos en abstracto y después le aco-
modan la imagen, también se halla
algo de similitud con los famosos pin-
celes de Photoshop, entonces la publi-
cidad no se esta dirigiendo realmente
al publico, siempre he pensado que
la publicidad la hacen los publicistas
para gque la vean otros publicistas de
otras agencias y digan joh que cosa tan
buena que hicieron estos tipos ola! Creo
que la publicidad dejé de tener ese
tono intimista donde uno se sentia el
receptor de la misma.

También es necesario conocer en don-
de vivimos, nuestra realidad, por qué
es que se realiza publicidad como si
estuviéeramos en Estados Unidos y la
verdad es que actualmente Colombia
sufre problemas economicos muy gra-
ves.

Preguntémonos ;Como es la publi-
cidad Colombiana? es la misma de
Yugoslavia, por qué bajamos la publi-
cidad en Internet de otros paises, creo
gue aqui no hay caracter, la publicidad
se realiza no para los colombianos,
sino que se piensa en los premios Clio,
Palma y Fiat, les importan un pepino si
la publicidad tuvo efecto.

Antes gque conocer los programas de
computo debemos aprender a ma-
nejar nuestro cerebro, ya que esta es
nuestra primera herramienta.

;{Qué opinién tiene alrededor del
tema estereotipos?
Cuando a ti no se te

ocurre nada, utiliza los estereotipos,
es la manera mas facil de garantizar un
éxito, el estereotipo te garantiza acep-
tacion del grupo porque ese es el len-
guaje, caer en el estereotipo es la ma-
nera de no avanzar, esta es la maxima
expresion de cobardia, porque romper
el estereotipo implica ser criticados y a
eso muchas personas le temen.

;Qué opinion tiene de los medios?
Creo gue estos no son masivos, son
masificadores. Lo que hacen es coger a
la gente y volverla una masa.Cada uno
de estos tiene intereses personales y
de acuerdo a esto manejan el pais, no
tienen un criterio sino eminentemen-
te personalista y egoista. A los medios
les interesa mostrarnos como un pais
ejemplar, haciéndonos sentir alegres
para que no reconozcamos la olla po-
drida en gue estamos.

En pocas palabras ;Como considera
usted a un buen publicista?

Un publicista antes que todo debe ser
sumamente analitico, no solo del me-
dio sino de la circunstancia del pais, la
publicidad que realicemos no debe ser
engafosa, si no quieres decir mentiras
o no la totalidad de la verdad, pues
simplemente no diga la mentira. A mi
me parece que la publicidad debe ser
responsable, conocer bien al ptblico,
su personalidad y lenguaje para ha-
blarle claro; debe untarse de pueblo
para apoyarse en ésto y asf realizar
publicidad. En fin, un pu-
blicista tiene que ser mu-
chas cosas.
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A quién no le ha pasado que
cuando a uno le cae mal,
muy mal una persona,
se la encuentra en todo
lado?
Enla U, en la esquina, en la
tienda, en el centro comercial
mas lejano, en los paseos, en la EPS y
hasta en el concierto de Juanes; jnoo-
gué pesadilla! me imagino la sonrisita
que tienes en este momento porque si
te ha pasado, pero esa no es la unica
pesadilla que tenemos en la vida, hay
de todas clases, formas, colores y sa-
bores, es por eso que mucha gente, in-
cluyéndome, ve la publicidad como la
peor de sus pesadillas, pero cada quien
tiene sus razones y una de las principa-
les (Mas no es la mia) es la saturacion
del mundo con tanto anuncio barato y
deprimente, parece una plaga.

Es tanta, que hasta uno parece un
aviso andante, porgue finalmente si
uno lleva puesta una camisa o un pan-
talon de X marca, se la estéd mostrando
a todo el mundo para que se antoje,
pero bueno pensandolo bien, no pare-
cemos, somos avisos andantes.

Hasta en la sopa

Elizabeth Hernandez

Ahora, jen qué lugar de nuestro plane-
ta tierra, por mas diminuto e insignifi-
cante que sea, no ha llegado un aviso
publicitario?- aparentemente ninguno,
porque cada dia los publicistas se las
ingenian para anunciar en cualquier
lado y hacer algo genial para lograr
llamar la atencién de los que aqui ha-
bitamos, aunque, cabe rescatar que
dentro de todas esas cosas locas que
se inventan para vendernos, hasta una
puntilla, han utilizado un elemento de
la televisién para atacar por ahi.

Si, son los programas de television
(telenovelas, seriados, noticieros, etc.).
Ya es muy normal encontrarnos uno o
mas productos en la mesa donde jus-
tamente los protagonistas van a tratar
el tema mas importante del episodio
del dia en la telenovela de moda, a esto
se |le llama Product Placement, la colo-
cacion y utilizacion de un producto,
bien o servicio en nuestros programas
favoritos.

Como quien dice, otro actor mas y qui-
za el mejor pagado. ;Y por qué men-
cioné que era rescatable?

Porque, finalmente es una publici-
dad que casi no se siente, no molesta,
como los largos blogues de anuncios
comerciales que duran mas que una
gripa mal cuidada. Es una publicidad
mas digerible, asi nos estén colocando
el producto en nuestra narices, muchas
veces las personas ni cuenta se dan
que estan frente a un anuncio, porque
relacionan el producto con la escena, 0
sea, se ve como algo cotidiano con el
actor.

El product placement jes una inyec-
cién mas suave? es probable, a diario
nos inyectan infinidad de dosis fuertes,
no tan fuertes y suaves de publicidad
y sin importar la intensidad, todas van
por el mismo objetivo: hacer que com-
premos lo que nos estan vendiendo,
sea bueno o malo como quien dice, por
donde vayamos ahi estara un anuncio
listo para ti y para mi, mejor dicho pu-
blicidad hasta en la sopa, pero de esas
sopas malucas de mondongo que no
se las come nadie, bueno...al menos yo
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| texto “Periodismo Cul-
tural” es un ensayo de analisis critico
y de caracter divulgador. Pertenece al
ensayista poeta Mexicano Gabriel Zaid,
publicado en la revista El Malpensantg,
en su edicidon nuMero 69.El autor nacié
en el afio 1934 en la ciudad de Monte-
rrey. Es un sagas ctitico literario y un
devastador ensayista cultural, econ6-
mico y politico. La ironia es punto cla-
ve para su argumentacion; como po-
demos observar en el texto objeto de
comentario, sus poemas poseen una
densidad que desarticula las aparentes
simphcidades,yendo de situaciones te-
frenas a postulados desconcertantes.

El articulo de referencia, nos brinda
una visién critica de lagran crisis por la
cual atraviesa el “periodismo Cultural”
de nuestro tiempo, para Gabriel es ino-
cultable que la bien llamada educacion
superior, €s una simple fachada, que
acredita ignorantes, irresponsables e
indiferentes ante la realidad como su-
puestos periodistas, a quienes solo les
importa relatar hechos vanales para
una sociedad que esta acostumbrada
a la mediocridad.

De acuerdo con el autor, para que se
generen noticias de alto calibre cul-
tural, es necesario un periodista que
se sittie en el contexto adecuado, gue
analice y relate dichos acontecimien-
tos con sabiduria y respeto tanto para
&l como para sus lectores. Zaid plantea
que en muchas ocasiones, el problema
grave noson aquellos periodistas inep-
tos sino sus editores, que aunque veny
perciben la magnitud de sus errores,
los pasan por alto y aun asi los publi-
can con orgullo,sin importarles el daro
que pueden causar en la sociedad.

Articulo de referencia: periodismo Cultural por Gabriel Zaid

“1q crisis periodistica
del nuevo milenio”

Actualmente, algunos nos encontra-
mos sumergidos parcial o totalmente
en la ignorancia Yy mediocridad que
nos brindan los medios de comuni-
cacion, siendo facilmente objetos ¥
objetivos de éstos, porque acolitamos
que los espacios, que se supone son
para informarnos, s€ conviertan en es-
pacios exclusivos de la farandula tanto
nacional como internacional. Un claro
ejemplo de ésto es ver como en los
noticieros se han creado espacios para
la salud, la gastronomia y otras tantas
cosas que podrian verse en diferentes
programas, ya que lo Gnico que hacen
es robarle tiempo a aquellos hechos
noticiosos que de verdad son impor-
tantes y necesitan de toda nuestra
atencion.

Mayra Lizeth Panesso Villafafie

“periodismo Cultural” s un texto ex-
tenso,que utilizaun modo de organiza-
cién narrativo y que a su Vez pasa a ser
complementado con la idea que tiene
7aid de divulgar, que actualmente los
periodistas a pesar de ser graduados
de la Universidad son méas mediocres
cada dia, comparados con los que exis-
tieron en los primeros siglos cuando se
invento la imprenta.

Es un articulo que a simple vista no lo-
gra capturar el interés de los lectores,
pero que en profundidad pasa aser de
gran interés porque posee |a verdad,
verdad que interesa a guienes No Co-
men cuento y siempre estan dispues-
tos a saber, indagar y analizar con un
grado alto de criterio aquellos asuntos
gue ponen en riesgo la veracidad de
aquellas noticias que informan a un
pueblo.

personalmente apoyo la tesis que el
autor Mexicano Gabriel Zaid defiende,
porque al examinar cuidadosamente
las acciones y actitudes de los periodis-
tas, se puede observar que por parte
de algunos existe una gran negligen-
cia a la hora de ejercer su profesion y el
gran error de muchos comunicadores
es que no sienten respeto, ni toman en
cuenta que para la sociedad es muy
importante que los medios de comu-
nicacién, sean integrosy sinceros, por-
que un pueblo depende totalmente
de los hechos que comuniquen y den
a conocer los medios.
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El museo de la broma ahora si muere en serio

Requiem para un
Museo del Carajo

Luis Carlos Bermeo Gamboa

INTROITUS

No hace mucho tiempo que existia un
museo de esos de obligada visita, asi
fuere una vez en vida, muy parecido al
Louvre de Paris, aunque con su propia
Mona Lisa en version Guambiana, mas
que palacio de reyes era hogar campe-
sino.

Su creador don José Alfonso Rodriguez
a fuerza de visitar por Europa tantos
museos de la real historia, quiso ol-
vidarse de ello y como dijo su sefiora
Edelmira: “lo que mds nos gusto de Eu-
ropa fueron los museos, muy lindos e
instructivos, pero por qué son tan se-
rios” ;Carajo!

Entonces a don José se le vino “el mds
extrafio pensamiento que jamds dio
loco en el mundo, y fue que le parecio
convenible y necesario” para entrete-
ner el tiempo libre de un jubilado, mas
que para la salud de su 3

truir el escenario de la

batallas contadas por aignie‘ que no
estuvo allf,

Cada cosa tiene varias versiones que
se niegan unas a otras, esta a contlnua-
cion, es la de don Olmedo Ga Z
quien vive a difereficia de los )
brados, él ha sido la otra mano ¢
construyo el Museo del Carajoy a
administrador del lugar, que o

muere por el deterioro y la indol

de su actual duefia Maria Justina Rodrl- e

guez, hija de don José y heredera del
museo.

... LESINSINUAMOS MIRAR ESTE MUSE)
SIN FILOSOFAR

RECUERDEN QUE LA FILOSOFIA(SESIH
EL mo ﬂanuamm
mv LA CUAL, LA 60SA

RECORDARE q"t

Si en el Valle vive y es dese 'upadJ‘ #
paseador, tal vez se aventure a visitar
Felidia, corregimiento de Cali hallado
a solo 17 kildémetros de la cuidad. Alli
rodeado del bosque de Iofrallo‘né*
encontrard todavia el Museodel Caraj
fundado en 1976 por el ingenieso
José Alfonso Rodr(guez.

Luego de cua‘hn@minq@e viaj

un bus de la Sultana del Valle,

el parque central de Felidia, ahor
Jeep, me dirijo acompanado de Ma U=
ja hacia las

cercade lavy

uerto, hasta
'oz de la Cor

' e diferen .
cuando por la época de la Fe«ria.
llegaban en Chiva casi cinc
tas por afio a visitar

* i
Sin la antigua pen
ron los periddic
Museo del Carajo cumplia®
fundacién, nos encontramos con
cabafa de dos pisos tragada por u
arboles en libertad de ocultar hastala =
Torre de Babel y que revelan el estado
de dejadez del primer museo en bro-
ma de Colombia.




OFFERTORIUM

Un opinador profesional alguna vez
dijo que mientras mas ingrata es la
vida, més necesario es el humor, tam-
bién que la octava obra de misericor-
dia es dar de sonreir al triste,

El Museo del Carajo es una de las insti-
tuciones tal vez mas benéficas en este
sentido, su lema “Aqui todo es cierto,
pero nada es verdad” recibe al visitan-
te y lo introduce en una realidad qui-
jotesca, porque todos los objetos estan
sustentados por una ironia o en el me-
jor de los casos un sarcasmo. Don José
escribié a maquina todos los textos de
los casi 800 objetos, uno de ellos dice:
la Asociacién de politicos retirados
han enviado al museo una Ldgrima
de cocodrilo, sobra decir que los do-
nantes pertenecen a la seccional Co-
lombia compuesta por politicos arre-
pentidos y comadres de costurero.
Con las indicaciones de don José, don
Olmedo construyo los objetos que son
la atraccién del lugar.

i

-

’}I

Muestras de creatividad tan sorpren-
dentes y desconcertantes como: la
pezuiia de la Osa Mayor enviada del
Zoologico celestial, una herradura
del Caballo de Troya, la brocha con la
que pintaron el Mar Rojo, la Casaen el
Aire, la olla donde cocinaron el Dulce
Jests mio, la lija con la que pulieron
las tablas de multiplicar, la bala perdi-
da que matd al soldado desconocido
o un tiquete del peaje de la Via Ldctea
obsequiado por los astronautas del
Apolo 14, no dejan de causarnos carca-
jadas. Sin embargo, a qué se debe que
la mayoria de los objetos estan a punto
de arruinarse, algunos estén ilegibles,
otros como fotografias se han borrado
por la lluvia y la intemperie, ademas el
suelo en madera del segundo piso esta
a punto de colapsar.

DON OLMEDO GALINDEZ,

SALVA ME

Don Olmedo sigue fiel a la promesa
gue le hizo a don José cuando presin-
tiendo su muerte, éste le dijo: si llego a
fallecer le ayudas a mi hija con el mu-
seo, que a ella ésto no le gusta.

A pesar de su voluntad no ha logrado
demasiado, debido a que Maria Justina
Rodriguez sencillamente no volvié a
Felidia ni al museo. Ademas, las ocasio-
nes que don Olmedo ha intentado res-
taurar el museo y necesitado la contri-
bucién de la heredera, ella solo provee
excusas fundadas en sus necesidades,
incluso cuando otros particulares han
intentado salvar el museo y convertirlo
en patrimonio regional, su negligencia
ha estancado las ayudas.

Felidia es un lugar amigable a los tu-
ristas y alin sus gentes conservan en
la memoria colectiva el legado del
Museo del Carajo, es sorprendente que
con ingresos de mil pesos por persona
haya sobrevivido sus 31 afos, aunque
lo que demuestra es su trascendencia
cultural, porque es indiscutible el sen-
timiento de identidad que produce
una expresion de irreverencia carac-
teristica del colombiano, no en vano
enel Museo del Caraja se encuentra el
b que u SU
bol

la producoon de comunicadores y publicistas en IQ red.
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que tanto fastidia en los

do estas almorzando en

y no falta el que te vio

' de cenicero y hecho el humo so-

. €se que te deja oliendo a Kent,
| Derby, a Kool, a Pall mal (porque no
a'bien) y en el peor de los casos,

iel Roja, fue el concepto en persona

del estrés y la molestia que te tienes

iguantar cuando permites que fu-
N espacios publicos, su nombre
ICHO COLILLA.

o, _mﬁya el cuerpo armado, el cere-

te al . ccic -Audia-
sual que maquinarfa todo el trabajo
creativo de la campana: los spots, las
cunas, los afiches, y frente a los que
caminarian para que las grabaciones y
el lanzamiento de esta campana fuera
posible, el énfasis de Comunicacion Or-
ganizacional. Se pudo concretar queel
objetivo de este cuento serian jovenes
estudiantes, por ser quienes tienen
mayor contacto en sus espacios con

manos y los pies, el trabajo de

los e udlantes, junto a Pucho Colilla

€6 con el apoyo del Publicista y
cente de la asighatura de Publici-
Il Diego Fernando Guzman, inicia-
el camino de llevar dos meses de

{trabajo a un producto, que en tan solo

ocho segundos, con camara rapida y
sin cortes, recordara la importancia de
tener espacios puiblicos sin humo y de
comunicar que“EL HUMO ES INSOPOR-
TABLE, ;TU LO PERMITES?, YO NO."

El primer paso, conseguir las locacio-
nes, la cafeteria, el restaurante, la casa,
y la Universidad, pues son espacios en
los que muchos son obligados a fumar.
Se pensé que lo mejor era involucrar

la campaiia




la campaiia

cambié la locacion y siguié la graba-  fin, dejar ese mensaje tan conocido, el

cion del tercer Spot. humo, te lleva a un solo punto. Yo pasé

La fiesta empezd, bombas, serpentmas al examen, atin me queda media vida

y el humo, jlisto! se encendi6 la luz e ~_pararespirar.

de la MND sponia a s esto pasaba, adentro, el ritmo
tosex#ectantes que esperaban

| 3,
Dajaran por

'que la comu-

fle crear, que el
zapato, y que

0 han sido en vano,
aprendieron a comu-
ar-ciudad.
| L




Los nifios y nifias de
nuestro pais son los
mayores
afectados de las minas
antipersonales.

LAS CIFRAS LO DICEN
TODO.
segun estadisticas
informa que
el 50% de la
totalidad de nirios y
ninas de la
poblacion colombiana
son victimas de estos
enemigos suicidas.

PERMITELES
DIFRUTAR DE UNA
NINEZ LLENA DE
ESPERANZAS PARA
UNA VIDA MEJOR.

OFRECELE ESA VIDA
QUE ELLOS SE
MERECEN.
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= Quiza la-existencia del ser humano
ya estaba marcada, que su sentido
de vivir y sobre todo su forma de ha-
cerlo seria de tal forma que le pro-
dujese un cansancio y agotamiento
LebigoualSlSIN i |tiples actividades
misma situacion,
dia a un pequefio
2 Brsion, pero grande en
o natural como humana
o y permite la comunica-
‘}‘, @iretera Cali - Buenaven-
@BIENdo por ello el nombre
#ia al mar se le denominé
icorregimiento ubicado
fente colombiano, mu-
apdepartamento del

B de sitio turis-
idié en honor
" men adoptar

Posiblemente a manera del Olimpo,
que un dia los dioses de la mitolo-
'~ Qia griega pudieron disfrutar, Hoy y
“88  siempre en manos del ser humano
_este fantdstico y magico lugar abre
Weitas para que su alegria se
Impregne en el'€fazon de sus visi-
tantes, invitandolos a estar mas cer-
ca de la naturaleza, conocer la brisa
deliciosa y esas tardes preciosas jun-
to con el hermose paisaje que rega-
lan la alegria de vivir, quizas no sea el
cielo, porque este es para los vivos,
pero es lo mas semejante a ello,

IRMEN

Deyby Sebastian Salas

Sentir para vivir es equivalente a co-
nocer una de las innumerables ma-
ravillas que nuestro territorio colom-
biano nos ofrece, es el mismo motivo
por el que este hermoso lugar invita
a disfrutar sus numerosos paisajes,
donde la tranquilidad combina con
la armonia de una magnifica vista.

Me demoraria intentando nombrar
cada uno de los espacios a los que fa-
cilmente se puede tener acceso, pero
como ya lo dije, es necesario sentirlo
para considerar que realmente lo he-
mos vivido, es mas, posiblemente si
Abraham Maxwell hubiese conocido
este pedacito en el mundo, tal vez lo
hubiera considerado como una ne-
cesidad dentro de su piramide.

DISFRUTE SUS FANTASTICOS
LUGARES

En primer lugar, es necesario nom-
brar las Chorreras del Carmen, dos
hermosas piscinas bafadas por dos
chorros de agua natural provenien-
tes de una reserva donde la fauna y
la flora tienen permiso de expresarse
en su maximo esplendor, alejado de
la participacién humana.

No hay que olvidar que otros centros
de recreacion, como las playas del
Carmen y Rancho Claro de igual for-
ma invitan a disfrutar de sus nume-
rosos escenarios donde la naturaleza
se mezcla con la recreacion, la fanta-
sfa y por supuesto la alegria.

También es indispensable nombrar la
presencia de mdultiples condominios
y parcelaciones que ofrecen lugares
con una perfecta ubicacién para un
probable suefio de vivienda,

Sentir la fantasia para Vivir una realidad

CONOZCA A SU GE
Si hablamos de'la g 5¢ ar50-
nas con calidad"humana, respetuo-
sas y solidarias, que esperan la gra-
ta visita para mastrar con orgullo la
tierra propia y la belleza natural del
corregimiento.

Finalmente, es necesario decir que
este corregimiento se - reconoce
principalmente por la calidad de sus
recursos hidricos; agua pura y deli-
ciosa, gracias al abastecimiento de
la empresa publica Acuavalle, este
corregimiento recibe uno de los mas
potables recursos que benefician a
multiples familias porque les brinda
calidad en el servicio que proviene
directamente de un nacimiento na- -
tural.

Entonces, no existesekelise
visitarlo, a tan solo 40 mi
Cali. ;Por qué no disfru

de las chorreras o
bicicleta en una t3
con tus amigos y
te deleitarse del @
permitiéndole aJiEal
honor de recibile®
verdadera calidad humana, <"
Porque, EL CARMEN, es Sentir la fan-
tasia para Vivir una realidad.

Ser reconocida como una Institucién Académica, Cientifica
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prometida con el desarrollo regional



uchas personas tien-

den a desfavorecer

las cosas desde an-

tes de conocerlas,
pero se debe tener la idea que hay
gue estar abierto a nuevas experien-
cias, a excitantes aventuras , y si te
gusta la accion, la aventura extrema ,
la adrenalina , pero tal vez estas can-
sado de lo mismo, futbol, basquet,
voley... hay un deporte para ti, uno
en el cual no interesa si eres dema-
siado gordo o muy flaco, siempre hay
un lugar disponible.

En el rugby no interesa si crees que
eres demasiado lento o muy débil, lo
importante es lo que puedas hacer
en el campo, y lo que puedas hacer
para mantener el control del balon
para tu equipo, ;hasta donde esta-
rias dispuesto a llegar por hacer un
try, o por defender a tu companero
para que él logre pasar el in-goal y
realizar su cometido?

Tal vez hayas visto el futbol america-
no, el rugby no es muy distante de
éste, para que te des una idea , ima-
ginate un equipo de futbol america-
no , pero sin el casco, las hombreras
y el resto de las protecciones, ahora
adorna a esos muchachos con mas
valor, energia y fuerza, tanto men-
tal como fisica, ellos, si tu aceptas la
mision, podrian convertirse en tus
hermanos dentro del juego y tus
mejores amigos fuera de el,y cuando
estés en el tercer tiempo , bebiendo
una gran cerveza fria con tus con-
trincantes entenderds el espiritu del

recomendados,

Rugby, una lucha

juego, solo alli podras saber por qué
en el campo lo dejan todo , en cada
tackle, en cada scrum, sabras por qué
el corazon late mas que un monton,
cada vez que se acercan a la linea
para anotar.

Sabras por qué serias capaz de todo
para parar un ataque desleal a tu
hermano. Sélo en el momento que
pruebes ajugarlo entenderas qué es
rughy. Porque no es sélo un deporte,
no es igual a lo que conoces,
diferente... pero no tiene

tentar explicartelo, hay que jugar \
hay que vivirlo, hay que sentirlo. y

te animas a convertir tu simple vida
en una aventura y decides salir de
la absurda cotidianidad, puedes en-
contrar un lugar dispuesto a acep-
tarte, te preqguntaras ;donde?, en la
Universidad del Valle, ;jcuando?, los
sabados, ja qué hora?,a las 3 pm.

Los chiguacos son su equ’i;c; "ll;;Z!E'

con ellos inicié la Universidad del
Valle, un grupo de estudiantes de'di-
versas carreras , que buscaban algo
diferente, una forma Unica de pasar
su tiempo libre , pero sin pensarlo
su amor por este deporte crecio tan
aprisa han ganado varios campeanas
tos y se han enfrentado a los equi-

entre
hermanos

Cristian Mauricio Rojas Giraldo

pos de diferentes universidades de
Medellin, Manizales, Bogota entre
otras ciudades, asi que como Vez ...
si crefas que estarias solo, o harias
parte de un grupo muy reducido ,
te equivocasté, claro... el grupo no
es reducido pero si es muy especial
y Unico, casi como una sociedad se-
creta que@acepta algue decida tener
“las balas”y el corazén de compartir
con ellos Esta pasion.
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recomendados

“UNA HISTORIETA
QUE COBRA VIDA EN EL CINE”

La pelicula Sin city, traducida al castellano como  ver como se salta de una historia a la

" . Ciudad del Pecado, es una adaptacion cinema-  otra sin ninguna coherencia aparen-
tografica de las historietas de Frank Miller (Una te, pero que aun asi nos cautiva y sin

Dura Despedida, La Gran Masacre y Ese Amarillo igual esfuerzo obtiene nuestra aten-

‘ . Bastardo). Aunque se trata de una sola pelicula, cion. Esta produccion es totalmente
relata las tres historias por separado. Fue pro- fiel al comic, ya que toca los mismos

ducida bajo la direccién de Robert Rodriguez, puntos (corrupcion, trampas, trai-

FrankMiller y Quentin Tarantino. cién, venganza).

En Sin City, La Ciudad del Pecado, conviven | disefio que se puede visualizar en
falsos héroes, politicos, sacerdotes y policias  la pelicula, a blanco Yy negro, es es-
corruptos, igual o peores que algunos de la pectacular ya que en la mayoria de
realidad, hermosas prostitutas capaces de |as escenas podemos percibir situa-
despertar las méas bajas pasiones, que a su  ciones muy violentas y sangrientas
vez se convierten en peligrosas mujeres ar-  sin ver la sangre, y es asi como los
madas que se rigen por sus propias leyes. directores buscan que el publico se
sumerja en este mundo. Para mu-
Como bien se sabe, Quentin Tarantino es  chos Sin City, no es una simple histo-
uno de los directores de esta pelicula Y rieta que ha sido llevada a la pantalla
en ella podemos observar varias de sus grande, sino mas bien un comic fil-
marcas caracteristicas. En todas sus peli-  mado con el espiritu de su creacion
culas aparece un maletero con un cuer- original,
po humano dentro, vivo o muerto (en la
historia de Dwigth), las personas fuman Personalmente creo que es una pe-
cigarrillo (primera y ultima escena), es-  licula muy completa que posee una
cenas extremadamente violentasy un  trama muy interesante, que tiene un
vocabulario muy obsceno., solo objetivo: demostrar que el arte
cinematografico no tiene limites,
Es una cinta en la que se mezcla con ‘
éxito el comicy el cine, convirtiéndo-
se asi en un film muy interesante, es .
asombroso como se logra combinar
perfectamente los factores prin-
cipales de cada historia (pasion,
imaginacion, crueldad, violencia, .
ficcion y en una dosis muy peque-
na, honestidad), aqui podemos
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Soffa Carvajal Rios
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&L vida deberia ser
como un cholads,
llena de colores,

de sabores, dulce

v deéliciosa:
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