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(3 Editorial

Ung dio llegus o coso y mis podes me pregunioron tbuenc, wied
que & lo que hoce en eso Urmeersidod, que es lo que le ermshand
Y @0 s wo de b muchos pregunios gee nos hocemos lodos los
gque ros hemos monlodo en esie coenio de oser  FUBLICISTAS, que
w debo sober dibujer? CQue & no liene molemoticos? Serd que &
facl, en swic debo ser muy owoiiva, imperenie, whelds loco, oool,
ploy! 5on respuesios que poto o poco, coda uno de nosolre wemos
mspondiends. Uno coso si es cloro, mi formodén debe ser imlegrol
quiena ser un publicisia que piensa y que e piensa

kono o5 msuliode de elle, ko copocidod que mremos los  publicisios
de expretar b que pensomos, en lodoe los lormes posibles gue nos
do lo comemicocidn, desde el spol hosio b cufe de modic, del
logofipo al jinge, desde o s|:|9ur ol body copy y desde ko creacian
de holongs, hosio o oricdo de opinidn, ko msefo v por supuesio
o qrilico, Esio es icomo, o revisio de los publicis, lo mecopilocion de
poduccidn de odes ks que  conlormomes  nuestm  comena
profesiong En el ] primena edicion
mas oventuromos o mosinar o que somos, ko gue senfimos,
I e o inquista. Mo fue faal llegar o e
primmar gjemplar, pero quanemcs dar o
comoacer kodo bo que somos y demastrar gue
o ol SQpARDOD TG BN Prsdir D @sC00n
meﬂm.
Ser pubboisias es nuestno suefo y eslomas
WUIDS QUe CON ejercicios de esie fipo e
mucha lo que padremas avanzar

Mo espermmos aburides, por el contrario buscomas
ﬂl.ll'.‘I il Ganemos ¥ Epo00 DO g
pmosimands ko que somes, me senfo muy ogulioso de
un publicisha en lormacdn v que blen que hoy nazoa
i "I\iE A REVISTA DE LOS PUBLICISTAS
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fusren mas gua suficiames.
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ws cuando w8 habla de publicidad politica coma wn
factor comercial, donde los candidates y sus

una cempra. La poliico es un tema de gran valer
0 |n-|l.unp-u|':,nlrm-h|:ln|§-lhm

condmicas, sociales, cullurales,
uaikguisr pn{l- del mundo, por lo
in de condidatos que promuoevon
y acordes con los necesidades
d o3 de sumo importoncio, En
popel importonte los medics
iwnes fienen ol deber de divu

D# acuerds con lo on
pu“ndndp-gnm

Hr
impariants en cuanto ala’ de
qudndmr por un ,

L lﬂ mstrategia  publi e

&n  una mogen o perhl,
1 trowés de medios

Coli, gquisnss son miéis
por la televisidn  qu i
comunicaciin. 1

la Pul:llndm:'n wn instrumento mﬂﬁﬁk‘
vender lo imagen de alge y por qu
olguien, pues es wn conal masive
modificar la conducta del public
copacidad de coplar paortidarios

mhhl*unppﬂr s
invalucrar @ la seciedad bajo uno mela en oo

prop s :] coma oo produce
cualquinra.
Cuando se kot de convencer o de persvadic, e
rocurra o la publicidad politica medionte anuncios,
rm:r“| publicidod exterior, snire
m- on dpocs moml ¥ obras compofas  que
logran destacor los cuclidades del producto, que
#n esle caso seria de un candidato.

Lo pubBddad polfica hmdona an los sodedades
de consume, o mecanismo consiste en convertic el
s de propogando polifica en uno que si

de lo publicidad comercial, por lo I:ﬁ:
sto no hay mucha diferencia entre el
de una compafia poliica y vender la
un condidolo con el hecho de

do poro lo publicidod politica.

Teniando !nu-nh que o hlm-ul&n no sdlo
permite onuncior lo compafia y los propuestas de
un condidate, sine que nd-mﬁ, vmdl la magen
v*uun mnlnd:l'q.lllllpll.qmdmlﬁn
camun més fuerle, pues e alfraclive para
todos los de lo sociedod, desde los mas
jwvenes hasta los mayores, lo que permite que las
compafas y los condidatos sean conacidos por todas,
pero de eslo depende de el alroctive o el Bpo de
publicidad que e emples :MJ‘FH‘I* caphar |a
encidn de lo comunidod.

esto rozdn, = que los volociones que se

realizan uno opinkén ambigea , donde se
- oligisnds o upwrwdo ‘alomajor
guiodos por una imag pnﬂ'kn

publicidad que pqdrlu



EL TABAQUISMO, PROBLEMA DE TODOS

Segin lo ONU, codo afe ol cansume de cigarille
causa 5.000.000 muertes an &l mundo lo que
significa mds de 10.000 muertes diarias y siguiendo
lo tendencio actual se a 10.000.000 por
afie enire o 2020 y ol

El consuma abuive de sustencos psicoadivas [

tanto legales como hqhh s reconocido en

mindo como un verdadero problema que afecla
en formo negativa o lo humanidod en s conjunio,
por s impacto en lo economia, la convivencia de bas
comunidodes, | rendimisnte loborel y acodémico,
&l estodo de !ﬂlLIdrh-Dﬂl\"iTlﬂdu Furﬂﬂ'rl‘ﬁ
del individua cansumider,

El agorrlle en nuesiro pais es lo  sustoncia
psicoactiva mds consumida en fodas los  dreos
geograficos ¥ grupas sociales, temiendo  wn
crecimiento progresive en relocdn o un esudic
realizads en el 2002 de wn 25%. E

grups poblocional ofectodo som los jdwenes de
todos los estralos socioecondmicos, el 75% hombres
y ol 25% mujeres, silvéndose lo edad promedio de
imcio de oonsomo en oz 125  oifios.

En Colombia se hon reclizads  innumerables
progromas de prevencidn contra esta problemdtica
waal con el prncipal objelive ‘de generar en
insfiluciones de solud e inslituciones educativas
vniversifarios, lo orgonizocién de occones que
conlvibuyan o gensrar un ambiente ono, GUe
oporten o lo colidod de vida. Lo Ligo Colombiona
conira el Cdncer recliza compohas publiciiarias y
CONCUros  parg molivar o cientos de |ﬁ1r|n-u
colombianos para dejar a wn lodo el consumo del
cigarrille. Con el lema “Fumor no es lo mic®
invita o diferentes estudionies de tode este ferrilorio
necional pora generar propuesias allernativas en
pra de dejor consumo  del  tabaco.

Por otro lodo, El programa Frlu'd.rlr_ini de lucha
conira  esta  problemdtica, “Rumbos®, en
publicacidén “Indicodores indirectos de consumo de
drogas”, afirma que una de las dificultades mds
importantes en &l compo de lo investigacién sobre
consumo de psicoachives en Colombia es conocer la
verdadera dimensién del problema. Esia afirmocidn
coincide con lo expresado por el Ministerio de lo
Prateccidn Social al presentor el informe preliminar
de lo Consulta nocional sobre lo siluocién del pais

par JULETH GALAEZA
pubkcigad Y11

n materia de wo indebido de drogas, en junio de
2004, ol sefialar; "Moo se conoce, Lo dimensidn real
dal uso de spo. ni sus repercusiones en convivencia
social, educacidn, preductividod y seguridad
civdodana”.
Lo anterior demueilra que pese o lo reclizocén de
numerasas campafas sociales que fisnem coma finclidad
modificar las actihedes y conduclos de las personas, el
indice de esa problemdtica vo en cumento. Lo folancia
se ancuenira en el desconccimients y la faolka de una
melodelogia sislemética de recoleccidn de informacién
para ol disefic de las estrotegias, lo cual no ko permitide
&l dptime desarrolle de loa obistives propueitas pare el
beneficia de lo socedod.

Pare realizar un programa de bien social e mecesorio
implementar  los  principios  del  marketing,  sus
metodologias y sus Menicos enfocodas a bo difuside de
ideas que influyom en el comportamisnte veluntoric de
lo owdiencia chietive [Markeling Social] dende per
supuesto bo publicidod e lo herramiento wilol pora poder
Nlevar en aecidn ol plan,

Pare que un programo de Markeling Soclol tenga duio
o3 fundamental lo segmentacién de oy destinotorics de
la compahe, para el caso del ioboguismo, reconocer el
onigondel problema,  pues frosciende los compus

umiversitarios ¥ algenos centros de salud, sendo
grupo y propenso los jdvenas escolares que
se encusniron en la hﬁanmmh de w

y se anfrentan conlinuamente a grupos de
referencio que inciden en lo toma de sus decisiones.



Ademds, llevar a cabe una Inveiligecin profunda
sobre aspecios piicogrifices, socioldgicos, culhurales,
indicadores epidemiclégicos de conssmo e impacios en
al individuo idar v lo socisdod; sstablecer un
conal de comunicocién direcla con lo oudienda y
finclmente, gensrar incenfives para opfimizar o
respuesta  de  los  destinolorios  del  mensoje.

Es imporionte seficlar que para lograr ol cambic de
conducta deseado en el individwo y lo comunidod deben
realizare scciones, ne sble par parle del Marksting v la

P‘uwﬁnupmlml*ﬂ-?mqnpmpmlm

donde se irvolecren los seclores Tecnobbgicos, Econdmicas,
aninn:r Educativas.

Lo oplicocidn de los ssiralegias o ko probleméiica del
conswumo de cigorrille se podiion adaplar de lo siguiente
FAMAng

* B Tec icms, la  modificocién  de
dtlirmunu:rm caracerilicas de los agarrillos donde e
dlqlﬂlﬁl.lrﬂ'l los efecios dofines del Iubnc’mlnn ¥ la
creocién  de  prodecios  smslituives para  ésle.

&

Eslralegias Econdmicas, impomer cosles sobre lo
conducta indeseoble y de recompersar lo conducio
deinabils.

" Eﬂ'mhgkll I’ql!itul. inlervenciones qua pq.udm asumir
la forma de restringic ba produccién, venta y consumo
de cigarrillas.

Estrotegios Educolivas, osumisndo en primer legar, que
los individuos hardn lo correcks y lemaran decllones




 POSI'iVO

POCOS LA TENEMOS, MUCHAS LA MECESITAN

FPorgoe pare b vr swevas wdeas by que teoer songre fria
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XPRESAR CON MVSICA

tsica ha sida un medio da o lravés de conciones qil e escuchoban por medio de
&3, a gue producian los ceerdas de su guilarra, s
ardos “conbo Con amor y |Jl.||’ mios

de Morie A

avdi dal Hempe |
v

axprasidn de

L TE R Y

deslacar que no lodos los rimes hacen parte o

caroclerizan o la gron voriedod de juvenhed

las ¢

e

FELEY Como

Tamb

n ahora enoonk

ameis repretentantes qee ol igual
gue Hendnx, expresan amor ¥y desoceendo. Juones =
un sjemplo que odemds de cercono es opropiado paro

demosfrar que lo misica s uvn maed r

- 5 i
los couos, gue lou letros que lo componen pusden
que aman o un pads pero no les porece bien algunos

olras cosas que en &l wceden

pezodo a escechar

.on el posar del hem e han e

nuevod riimas con lo misma lemdhica cicnado, e

aifucham vanae rilmat cama

shed ol rack ¥ af

al rap, o) malal, ol reguealon, enlre obrod, gque henes

Lo misica e usoda por o3 pvaneés pang 4Xpresar

aldis o de aprecio por olgo o

represendonies que se preccupon por hacer voler e

sanhimsanios de n

olroa 1 e hacen misica con el

memsaje de “somos los jévenes y no nos guio esho
hqueHa aungue

santide de reconod

&

a4 un madio de liberacidn, a fravés de ella

T

se pusde decir cualguier coia con esdila ¥ ain o ol
st

del mensaje que se guiers dar o conocer. Pero hay

i qua los

miaje a ks personas.
que tener en cuenbo, cudl es el mensaje que se va o .
"lﬂ"l\.ll'r coraclennoban a hod jovanas por su "'I'r i)

al temar rumbas en los

pherdan W sig o

ifdaes  E & lan&r  ar ks dehnibvamente no fienen

&h lai pvenes, deba ser

gl desa y no para formor wic

Lo mesico rock @3 wno de los prencros rdmos que

srral de

usd por parte de los jdveres: en low

@il i aNprEic

mandabaria i de los expomerdes

codos en o rock/rebeldio, eran los Booiles

iemes  constanbemente emfonoban  cancio que - B

demas w desocverdo, Jim Morrinson del grupo ez ko rebeldia gue decia

The i, conhnuamenie edloban on  preblemas que desocuerdo

sqalei por meilar a lay perionad @ aller on conlra de pEr ma culiy ¥ O ¥i

a ley ¥ armar disharhsos. Aungque eaishen muchos abras

rimas y expomsonies Que Elpr':"'ﬂhl"" desacusrds ¥

condroriedod «com  los btemos yo mencicnodos

Por aire
W Py pear

obrai, hacian hamenaje a &l mim

e, o

os que ademis de protest

rimenotn recal, g

#ihs w8 podia moshrar a fravés de la mi
limmy Hendrix es vno delos mejores ejempla
y desocuerdo, lo demosird en

presentacién  “Wooddock”™ donde
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|| Semairs Pubslicidad

Hay quienes piensan que lo publicidod aparte de Jer busca realid 'mrllu- ue el
wﬁdwumﬁnﬂﬂn.-ﬂm:qumhﬁﬁmnﬁnnahpuﬁn&ohﬂ ﬂ"*
imdgenes y estereotipos que no son cienfo por ciento cercanos a la realidod ¥ que
reflajar al consumidor. MHMMHpﬂHWhﬂnmw

regresande al punto central: El consumider come el personaje del comin.

roalidad 3 rncidudq.-dl-nzﬂnlnﬂ respeta al
i vj;mdup-wln

hlﬂﬂﬁmﬂﬁbﬁm on los medios, publicidad.

¥ que imifodos por grom porte de lo

wciedod,
wn 50 mayoria jévenss. Todo elo,
en consecuendia fue creands en
la mante de muches una mala
percepcitn de la publici
como una
comunicakiva § y fantasiosa
o una reclidod chijstiva.

electo conlrario, ya que eile lipe de pu
lugar de cousar disiincidn ¥y uwduqh.tﬂn
mmm'ﬂrlﬁm‘nmhl{dﬂdﬂui

Inudqu.ﬂmrhﬁdmh quq!'_q
mmunmmmﬁhnw
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El mundo &5 un conjunte de peguedios grupas con
caracherishcas similares, Podos guludm- L]
consume gue ros olecta sin darmos cusnto, Coda
grupo monejg un inleres propio dependrendo de
4L @Rlarne weeial par asle & & onlifuacsbn 18 reo-
lizord uno pequeiia resefio del mundo de ocwer
da al coniuma de lo disbnias grupes veciales

Musstre mundo a diarne es grado y medializade
par &l consume, si poromos o paulomos por UNas
inslantes ol coiette de lo vida y nos ponemor a
analizarle alcanzaremes a ver come el censuma
ofecta de acverdo o en determinado grupoe o ex-
Waeks jacial

En primar lugar, pedremos localizar los hijos de
"popi ¥ mami” gue son los de lo close alto con un
mayor poder adquisifve, que van o manejor un
consume mucho més valgrizado y moderno, o los
que sdlo les interesa  lener lo zopatillas de
maorca, |os jeans més costesas y desmechados y
por sepussto, el corre mds “in® del momenta
Eua clase wocial o desenvualve sn un munds can
mucho: mas pasibilidodes de desarrolle ¥ wpera:
crn, parg can un nivel de aprecsacidn menar

En segundo lugar, encontroremos los de lo dose
madia, que son los que s dan algunos guatites
de ocuerdo o tw disposicién copocided econdmi
ca, como lo e el salir de rumba, usar cosas que
estin o lo moda pero con un valor muy preper
cionado. Esfe grupo Hene un mundo mucho miés
limitado ol anterior porque al no terer un buen
poder odguasitive wus responsabilidode: econams
cas san muchs mayores, por le mivme s munds
es un mundo en el que reing el orduo frobajo
para no dejarie arrosirar por el capilalivme de-
crecienhe

por Argemire Halmoy
Publicidad 1I

Peee bnofize ion mi dmilioien de lips sl ¢l oFima gevpe y, son lon
de b dheie ot baja, que som it gue muthes vete 1 win obliquden @ s
de oruerde g b que 1w hakill squarte n imporimles ¢l ean de merm
i zepaiilla: cls mada o ol podai & pie 5 i en corvo, 108 ene vk mEeios
4in, pader veplr lodes pr secesidode v soareEin o esle mansde lan om
hianie

Se peede decir gue este nivel de dosificocidn social
1 &l mas limitado y mal afemade, yo que ol munds
que maneja este nivel o3 un cosmos en el gue e des
enwuslven muchar ganay de comeguir plala pers
cosi siempre mal habido, por ello 18 convierie en &
mundo de ko viclencia ¥ lo simplicidad, ne hay que
olvidar que en los otras grupes tembidn enconramaol
#3to bojo carodlerishco pero en menor frecuencia

En conclusién se puede decir que el mundo ex un edi
ficio con tres pisos sociales, ¥ que dependiendo en
cotl eshds, osi mismo va o ser v Formaciédn, us
gustos y lut necesidodes diarias; por ello te dice que
ol munde e1 un pafuelo que por codo caro se mues
tra dishinta, los cares con mayer desarrolle econdme-
co ¥ los gue su ovonce s mdés limitade; pero |g:u-:'
siguee siendo el mismo poiuvelo

Para la realizocidén de este texto hubo una pe-g Ui
indagacidn experimental que w realizd converian
do y discutiends maz a fende con personas de las dic
ferentes grupos sociales de lo UMIVERSIDAD SAM-
TIAGO de CALl, pora asi poder [legar o ssta concle-

sidn fimal a



Hoy &n dia sl cine se considera una de low industrios
de entrelenimeenic mas poderosas del mundo, ya que
musve millenes de dblores tonte an lo preproducida,
realizacidn y postproduccidn de las peliculas y odn se
hece mucha més inleresonte cuande hablamos de todo
el merchandising y la publicidad en los medios para
qua i por bo mence no sea un &xilo toquillers, i logre
venderse o trovés de DVD "5, conoles privados de fele-
visiGn , enite olras opciones y de esba manera Degue
a coda rincdn del mundo.

Tode sfc suema muoy bisn,
s pensdramos gque se iro-
tora de un producie  facil
de realizor, |oshmosamente
ne e ou, leniende en cuenia
gque nuesiro pois posee una
sconomia  incipients en  relo-
cibn con los Esiodos wnidos,
guienes no excaliman en coibos
pora llegar o producr un
largometrage

Ademds de lo anterior, Colombic es un mercodo redu-
ado, la que hace adn més dificd la renlabilidod de este
negocio, ¥ dige negecie, parque nuesire pals no pro-
duce los suficiendes peliculos como para llemarlo wna
industria come tal

Sin embarge, o pwar de fodm b odveni
dades, hemos visto coma en los dlmos afios, se ha pre-
sortade un despegue sigriicaliva en los produccionss
colombionos e incluse e reconocimienta de muchas de
o paliculas o nivel internadionsl. Esto unido a la nueva
Fql del one [lqr Bld, creodo en el E‘I:H'.'I]I. abre opCia-
nes a los inversionistos bocoles y como comecusncia,
los reclizaderes estdn colocondo coda vez méy pelicu-
las, come un produdo que se venda en el mercada.
tEsta dindmica que a ojo de experios e imporiants,
perc que al mismo fiempo implico que la competencia
sea ain mds ogresiva, necesila de estralegios public-
tories. efectivas que pusdon disminuir los costos, sin
reducit los niveles de calidad de la pelicula.

For lo tanta, se hoce necesaric o disefor y sjecuter estro-
tegios publicitonios, que logren realmente conectar las
coracterilicon sapecihicas do coda largometraje con los
expeciotivas del pﬁHiou objetiva al cual estd I:Hri?'dn ¥
mﬁ.r.di los medios iradicienales [entendidndales coma
la publicidad llevada o la rodia, prersa y o ko televisidn)
que reprasenion un alle porcenioje del presupuesto jotal,
De ningdn modo se pretende prescindir de los medios
radickanales wino manimizar el nivel de inversidn, para asi
oumentor e impocio de bo publicided.
le anferisr e evidencia, en o o=
bieniw gque onbsceds o o legoda de
wna pelicda o o pantalla  giganie.
Esla s convierte en gron sapecicliva
paro los especiodores, ya que com fre
cusncia s chierva una compaha basada
en los relaciones piblicas, uno de las ok
iermatives de prometibn, que incyen
belefines, ruedes de prenso, estrevisas,
enire oiros, los cudles nos mvito o comcicer
mis o fonde o wa reslizedorss v a s
pml'qnﬂ'd-, sin necessdod de llevor a
cabo un comarsial para dor o concoer ung
peliculo. Eda feema de promocionorlo, per
mite ol eluco boca a boca, yo que we leva
como @ manero de réplica ko que s dice del filme y esto
contribuye al abjetive de posicienamisnlo del largometna.
je come morca fremie los especiodares antes de que lo
mizma sea exhibida.

Ofra manera dtwuﬁmrllrn-lfmdnubh‘r'rwcmsﬁl en
hacer wn lanzamiento o premidre, que redno los medios
tradicionales de comunicacidn, comviriendo lo peliculo en
mn‘lrmuﬁhpu'n didades del en badas
los dmbites, ya sea Taréndula, deporte, poliicos. Asl que
con la llegoda de éstos o través de o allombro rojo y en
cubrimienta an viva, lo palicula we conviens sn una verda-
dera moficia,

Un comino alternativa, que ofrece grandes posbilidades
del retorna de la inversidn e pouta, estd en utilizer la
Internat ¥ los ieléloros celulores, tenienda en cuenta &l
varligingss aumento de las parsonas con acces o eibes
medios.




Esta esirategio puede tener varios formas de emplearse, yo sea en paginas especializodos creodos especificamente
para dar & conocer las paliculas, & a través da foros de opinidn, chals, blags, con &l fin de recomendar o invitar a
participar de las actividodes de rrhnthl'mg_ donde hacen sorfeas y s eniregon premics como puede ocurrir con los
mensapes de lexlo o lravés de los celulares. ¥ mds ain se puede realizar la descarga de un corle de la pelicula,
jungas y ringlanes relocienados can ol largomatraje. Esto estrategia promacianal w conviarts an una farma con un
muy alio nivel de electividad.

¥ no sienda menos imporionte, existen occiones donde los recursos a wlilizor pueden ser muy occesibles ya que aqui
imgu_ la erecfividad, la SOTpTEaa, al inﬂlnin v il santide de
oportunidad que estamaos afreciendo ol mercada, especifica-
mants al BIL [Ballow the lina), muchos yo han cido de &,
ésla es una herramienta llomada bajo la linea, porque no
perienece o las que esidn ubicodas en los medios radiciona-
Jes.

Esla esitrabegia puede cobijar cualqiiera de las anleriores
opciones o l-uph:rur alternotivos donde se presente una reba-
cign direcla con bos conssmidores polencoles de la pelicala.
Esta n @4 s qua coplar ain en mayes proparcién lo obar
cidn del piblico y fortabecer el nivel de recordocién del situlo

Por todo lo anterior, podemos decir que en los medios alterna-
tives eslaria la clave parg prmnc.iqnur un proyedo cinemale
grifico en nuesiro pais, sin lener necesariomente que pensar
en lo amplia cobertura que emplean oy prodiucciones
hollywoodenses y de esio forma posicionar los lorgometrajes
come un producta, donde of propdille es venderls con marca
propia en el mercada,

Lo més imporbanie es que la silvocidn estd dodao para aprovechar el ouge de las producciones de la mano can
el balento de sus realizadores ¥ en esa medida, sin ninguna duda se le preda socor parfido este fipo de esirate-
giaos que puedan despajar el uturo del negocio en Colombia y ojold en algin momenio se puedo hablor de la in-
dusiria dal cine
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Durante muches afios los jévenes hon sido un temo de interés, en este coso habloremos de lo que éstos hon

pensado, &1 decir de sus diferenes idesl

Es nacesario decir qua lo juventud e

un Mrmino muy complicodo de definir, del
qua muches no e ofreven o opinar, y ofros
han presentodo algunos ofirmaciones no
necesariaments buenas. Una de dsios es

que, &5 un grupo coroclerizodo
ol margen de Iﬂlmmmmdd':rymmmmﬂ-
menie de muchas id.uingful. pn“ingl.

Sagun algunos Fbros lo pventud es ol lopss de mode
racién enire la nifiez y la condicidn de odulio.

Dafinicidn que por muchs Rempo los jévenss han
querido eliminar, eaplicandc que es un momento

hwﬂmdpudlllgwuurhmdudiudu
una de los d En pocos
polobras dsta l-l-mmlpudllq vida donds se
pretende ssr difsrente o los demds, donde lo que
se realiza puede ser mal vistes por muchos.

Bl joven siempre ho buscodo achuar
de ocverde con sus ideclogios. Si
-""' e un conjunt de
ideat fundamenicle: que conaderiog
o pensomienta de uno  persong,
§Cudl wria ki Idecloglo de ko
jeveniudi, wrd qus no  ewishe,
exaclamente #sla y los objelivas ro
waitn iolalmeniy perdides, e decr
que o pesor de esa vido de locuras
exishe un deseo, un proyecio de Inlenfondo dar res
pussio o aste inlerrogante VIVIR LA VIDA AL 100%.

Pragunté a algunos jdwenes jQué pianan whre qué
3 ser jovent alguncs me respondieron: MADA, mien-
iras que ba meyoria ofirmaron que ser | e lo
m'qwﬂﬁmim por ol que

& lsgrar wivir sin ninguna abedura. Res-
puesios confradiclorios porque si no existe preccupo-
it §Por qué luchon?

Son innumarables los ideoles & inarics que s
han desarrollade dentro de la vida pm,qu
han marcads de alguna forma su historio. Pers a
pesar de exisfir muchos ideoles com objetivos
dishinton, wea para benselicio comin o propis, is ha
oeodo obededor de los jévenes wno foma

negativa que no disingue los diferentes estilos ¥
comporiamisnios, que marca de forma ©
todo este gran grupo, como sujetos desodapbados,
revolucionarios ¥ perdidos.

Mlhhﬂdﬂdih”“nﬁmm
mwmdqu»-ﬂhi_m

beologin suté “desdbisade’”, lo que pesd i
i que los preguntas reclizodas me  permieron
de e objelives o ideales



una wnidn y permifir una gran a la que ni el
gobisrno f:u- COpaX dlEprn}r A pesor de sxistic
uno aclilud crilica, existio el desec de aduwar, de
trabajor, de moverse paora impedic injusticias ¥
orbitrariedades principolmente  ocosionodos  por el
gobierno. La reaccikin de eidos [dvenes 1o sabia da las
normas sociales, por esio lo sociedod escondalizada
intentaba alejor o estos grupos esigmofizodos como
antisscales.

Lo jeventud de lo octuolidod ha perdido ese gron deseo
de unién, como una consianie en las personas se ha
desarvollads lo crifico que en muches ocosiones sélo
tarminon en palobras ¥ en obros peores sn ofensos sin
fundomenio. los jévenss de hoy hon porficipado en al
fipo de crilicas que sélo exp pero no ni wn
dedo por molivar un combio.

Mo chalante, no olvidemos que el ser humano siempre
busca algo a pesar de bos distintos formos de oduar. En
la actualidad el joven vive por ser feliz ¥ divertirse, de
promta em lo onfigiedod esto estobo en un ssgundo
plamo, o pesor de esos diferencios los dos son
pensomienlos  respetobles, clare, persomientos  con
objetivos distintos.

En conclusidn, o pesar de exisfir miliples diferencias la
juventud actual y lao juventud del moyo de 68 monfienen
vna estrecha relacida, a iravés de los afos la
juventud ha sido motivo de discusion, olrededor de ésto
se ha creado una foma negaliva que desde muchos ofios
atrgs ha morcodo lo historia y la porficipocién de o
juventud en lo sociedod, en el mundo y en la vida en
general...

Ser joven implica disfrutar lo vida de lo forma mds loca
posible, sar tololmente ojenc o los reglomenios que oton
el creative e independiente pensomiento, ser joven es
muche més que tener una edad promedio, pues en este
munde son muchos les que creen ser jdvenes y no siendo
achion como ella, y hoy olros lonlos que creen ser
jdvenes y sibndolo reclmente no ackian, lo e nos
plrl"hIh:I que lo juventud es olgo més com que
una elapa en ba que exislen exigencias no solamente en
pemamisnto sing tombiin de comportamiants,
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u| barrio Granoda, un lugor que octlualmente

es de diversitn, de rumba, de elile, para ir de
compros, sobre fodo arte, el sitic perfecto de
lugarejos que te incitan al despilfarre de
dinero, embriogorse hosto el cuello con los
amigos en una interminoble pere limitada
noche de viernes, sabodo o cuolquier dio en
que te quieras echar de forra y consumo de
indumentaria.

También puedes darte un festin de estélicos,
sencillos, Hacidos pero sobrosos  plotos,
dignos de el buen disefio gostrondmico con
temporaneo; o si quieres puedes enriquecer tu
vista con los voriodos cosas de arte del barrio,
o puedes comprar una pinture y llevarle o
casa.

m

» i

por Johm Edword Fory Caojioo
Pubkicidad I

Todo esto puedes tenerlo en este barrio de las
maravillas donda “Alicia” cayd y quads atra-
pada en unlugareje, rumbeonde y comiendo
hasta el fin de las horas.

Pero mas olld, o mejor dicht més oca de toda
esta diversidn, existié un barrio colonial carae-
terizode por su gron bellezo orquitecténica ¥
por su estile heredodo de su oncesiro, lo
civdod sspaficla de Granada; ¢l viejo Grano-
da fue la reconstruccién en Colombia de esta
civdod, después de que fuera invadida por los
Maros,

Gronado, primer barric residencial de Cali,
contaba con la mejores cosas de lo dpoca y se
distinguia por su estéfico renocenfista, o lo
cual los arquitecios dieron su toque de elegan-
cig.

En lo oclualidod muchas de estas casos han
sida reconstruidas, pero ofras han sufride la
suerte de ser convertidos en lugarejos de ne-
gocios ¥ ventas y lo peer, han sids abandens-
des o despojados de su estilo para dejarlas
como casas o mejor “cojos” donde se exhibe
ropa o arbe.

El progrese y el combio es necesario, pero se
podria respetar el estilo espafiol, asi ellos he
bieran sido los soqueadores de nusstros tese-
ros, ellos dejoron ese tesoro de la arquitecty-
ra, qua hoy podemos aprecior semidestruido.

Sdlo nos queda mirar hacia el futuro porque el
posodo yo esid escrilo y es imposible combiar
lo, y mas imposible detener el creciente rio de
dinero que se mueve cada dia por estas calles,
lo dnico que hay por hocer es disfrutar del
lugor que hoy tenemos y pillornos en Corom-
bolo para tener uno exquisita cena y mds
torde uno buena rumba en Oronge. 0
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os tarjetas de invitbacién yo habian side entregodaos

a cada uno de los presfigioios invitades, los marte-
les estobaon relucientes, codo coso en su lugar,
nunca nadie habia tocade las copas, nunca nadie
habia wsade los asientes o vaijilla, w virginidad in-
tocta esperaba que el roce de su piel le tocarg, le hi-
ciara vibrar con inapacible lujura v deissperade
agite, esperoba que sus lobics tocasen los suyos, ¥
que be contagiasen &l sople de vida que habia sipe-
rado desde hoce yo 5 ofios.

Mo erg secrete poro nedis en la boss, que Maria
Carolina Hoyos, de exuberante belleza, con pier
nas larges como un lamence . de resades labics,
carnosos y suoves coma el mas fino ferciopelo,
jamés habia side 1ocada, ol copitdn Markin, con
fuerte cordder llenabo el vocid en el corozdn de
Careling , as , Miclmente apadguaba sus noches
de gron tristeza con posidn.

A poso lente lo olfombro se llené de lustrodos zope-
tos negros que reflejoban el ardiente ol del medio
dia, de unilormes con insignios en forma de esire-
llzs, tombién hermosomente lustrodos que hocian
peniar que habian side corfados del cielo con una
mana diving para ser incrustodas en ellos i los eredie
tos en el arte de la def y &l cumplimiento de
leyes estabon dispuestos como en un compo de bo-
talla, aungue vares de ellos no sabian siguiera por
qué se encontraban en el lugar | talvez por seliciiud
de los jodas o par wna obligacién de socie-
dad, muchas par amistad ol capitdn, me hay que du-
darla. 'I"n:l]u‘mlu lista de los rn&.lqlnri:b.ldtlu
base estaba eicrite con fuego s nombre.

Tras cada baile ka pista se llenaba de alegria y reman-
ce , Mariin y Careling bailaban, y cada manc se unia
wavemente como un regaole para el obro envuelios en
un laze de inisparable amer sllads en la eternidad
con un onillo de piedros carmesi que destellabon o
cada pase del muriente ol y la naciente noche; que no
s hizo esperor y con ternura desconcerionte pidid el
capitdn a carcling que le ocompofara para fomar un
respire y olivior sl mares del licor, con poso lento y
firme dejaron ir sus cuerpos del bullicio y el umulto de
la gente, que ni por un moamente netd su ousencia

La briva de la nochs era wn somnolisnto murmulle que
endulroba el ombienie con un oromao de iu:minﬂ. ¥
gardenias que e mezcaban con el clor a rolas secas
de los arbustos mol cuidodos de lo orillo dela gron
playa dorada que s hacia mégica con la luz de la luna
y bos estrellas, sinfiéndose en goce Mortin se funde con
Carcling en un bess de ternura tol, que e podria
pensar que 4l no era militar y alla ne ara lo mujer fuerie
que siempre habio sido, cudnio habia deseado ella que
wi fuertes manos le tecargn, cudnto desec #l que slla

ara sus monos sobre s plu:hn ill-snudu.. cudnbo

bia ssperodo ella por besarle y sentir los suaves
wellos en su rostro, y cuanto habiéo sofiodo él por ser el
Fin de su sanba vil‘girn'ﬂnd.f‘
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mi menle, y empecé o r qué hobio hecho oyer,
#mh{ldﬂh wummrdnndu. o mi monte
Regoron alguncs de los imdgenes que hobia wivido el
dio anterier, pero sk recierdo que me despedio de
mis podres y de mi dulos henmana. Solio muy feliz de
cou, bosto ohi mi memorio me oyudoba.

Carles ¥ yo salimos de la tienda con tres botellas de licor,
andabamos a una gran velotdad, & gritaba de alegeia,
pero yo cal en B ouenta de que cometiamos uno emmor y
por ello e dije:

disminuye bpwioddad  Lamentablemente era demasiado
tarde, mi cara i miraba hacla el cuerpo asl destruido de
Carlos, evtaba t te ensangrentade y con |a moto rodando

entre sus ple Lnyieﬁmmrammemhxu
una visita y ¢ giwersion, majeres y mucho mis,
con sélo fin papel, pero yo, sdlo le peegunte
{ué sucede sl T'Y con wna simple imagan mostnd

dependencia a una silla de nuedas,
% sobve mi mstro.. Pero mis padres
por toner yvivo @ su hfo Yo le dije:

- Mo no o arEpl lena de furs b muene e alejd
s oscuwidad

Toené una decsions Wivir, wiwir por mi familia, por la alagria

de mis padres y por consenvarn lo mas valicso en o s humana. ..

LA VIO, Inmediataments una lue blancs e me acercd y én

00 e decia:

- Bien hecho, bien hecho.

El fmal de esa luz legaba a la soreisa de mil madre Borando,
no sk 4 deé ristera o absgria, pero de verdad corrisn Qoti
de aqua sobee su mefilla. Mihas cosas habdan cambiads
no habla sido ayer ¢l acodenle sno haoe & meses Hoy dia
ENloy en recuperacion. A pess de ese gran dolor, hay una
gran alegrna porqgue estoy can mi familia ¥ sobee todo, por estar
oo VIO







T

La semana de la

Por Ever Urbano y Horold Urkugui
Publicidad 11

jun espacio que vale la pena vivirl

Es un svenle gue durasie ung temona ceenle con lo
porfitipaciin de reconoddos  prolesionoles nocionobes
& imlernocionales em ol compe publicharia. Lo iemana
de ko publicidod es orgonizodo por los estudiantes
del programa y en dsha se brolen divenos temas de
imheriés dirigidas tants o eshudionfes como o docenles
¥ aguellos personas vincubadas @ lo acfividod publicitaria

centrall  en o

H tema décimo wErsiin
tomémenc: o  munda” ™ a ;J:u-uui zacisn
a nivel econGmico polio ¥ cwigral

En eiie momento se eild rabajande en le que werd la ver
w@dn nimero once, donde ¢ femo cenfral serd o publicidad
de bien vecial

En el mes de obiril encanirards la mejor manera de schaali
zarte y de ssbar bisn enlerodo, (Mo be lo pierdas| jEs um e
pocic gue vale lo peno

publicidad

La primera versin de lo semana de la pubbcdod
dacan i I

Fui:
en el afio de 1997,
Dasde la da realize-

lusivomenie por loa estudiontes del progroma

niba varistn &
madianhe

o n'ipr_| rJt|| peanhc as
umna convocolong

diantd dentra del programa

las Gltimas versione: del evento han tenido una

asistencia mayar a 700 pervonas.

Duronte uno décoda de evento se ho contede
de re oy medios
v Televisid FAIS, Tals

mar L.E.'I:EIIE

b Predenies

Fiimiii

Preparente, s heea bo Begaie

ITOMEMONDE EL MUNDD!




Bajo p
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resion
Por Diege Guzman
Dacenta

Te hos pregumlada jedme realizor cualre campoias
pul:!hclhuruz: o bal vz mds en un lempo recard de
24 horesd Eita fue lo dindmica del  ioller
“creafividod bajo presién” que en s segunda versidn
fua <>I1J-um1u:.‘.u por al programa de Pubbcdad con lo
coloboraddn y supervinion de los docendes. Un grupo
de sshudionles de lades los semesires ||pr_|ur.'_|r| a lai
instolociones de Poireritc para enfrentar el reic de
enfregor  ceolro  propuesios  que abarcaban  los
conceplos de crealivided, planeocién  estralégica ¥
conceplos grificos. Los recursos eran minimos y el Hem
po s peor snemigo, lo marabén crealive inicid el
wviernes 17 de noviembre o los 7 om ferminondo el
sibade 18 a los 7 em. El pasado 23 de noviembre se
realizé en los insolociones de lo Univenidod el
reconoamiento a bos mejores lrabajos. Esperamos que
laFacultad 3500 gentrnndn asle Rpo de actridedes
que kmposen ¢l oula de clase midsendo y estimulando
nueitra creatividad. Felicilaciones o los erganizadores

matrimonios e olvidon de la fecha del ani
. -‘a-.quE"l-‘n-
fechos ton espec Remenber
F!Ing. uﬂllnclﬂl:'r_‘ F|r_|.' I E‘Id:-mlrF Il_'lr:r. Fl_lﬂdu
ayudar

un reloj desperfador se progro-
sda. Coda afl
el anillo s va ¢

Les creadores que B8 femperatura su
para alertar o para quemaria’
Reme e &l ir &l calor de la
un fipo de mi
i ,.;||r_| héFmica

El anille no res tatal-
mante o prusba gua Yy i e ofrece
mn e model
amarille de 14k
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