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a humanidad ha presenciado una revolucién centrada en las tec-
nologias de la informacién y las comunicaciones en las ultimas
décadas. Pasamos de las maquilas, del vapor, de las grandes md-
quinas aceitadas y de la manivela, al simple y sorprendente toque
de las pantallas. El desarrollo de la tecnologia, especialmente en el cam-
po digital, ha abierto nuevas vias de comunicacién y produccién, nos han
permitido explorar rutas inimaginables y sorprendernos constantemente,
pero sobre todo, nos ha obligado a seguirnos reinventando como especie.

Producto de los cambios en el almacenamiento y procesamiento de los
datos y en las herramientas y artilugios que nos permiten acceder a ellos,
se han reconfigurado las prdcticas en casi todos los dmbitos de la vida dia-
ria, impactando de manera transversal las dindmicas econémicas, politicas,
educativas, medidticas y culturales de varias generaciones que convergen
en el reto de construir un "mejor mafiana’”.

Es justamente ese proceso de reinvencién de los medios y las formas de
interactuar y producir aprovechando el potencial de la tecnologia el que
se conoce como Transformacién Digital. El trdnsito de lo andlogo a lo
digital marca nuevas rutas de navegacién en el “quehacer” medidtico y
publicitario. Nos enfrentamos entonces a una época en la que se hace
necesario reinterpretar las multiples caras del mercado personificados
ahora en likes y trinos. Para nuestro campo de accién, asumir y analizar
el cambiante panorama al que nos enfrentamos dia a dia se convierte en
una necesidad imperante.

Reconociendo el impacto de esta evolucién en dreas como la comunicacién
y la publicidad, la Universidad Santiago de Cali y los estudiantes y docen-
tes del Programa de Publicidad USC exploran en este niimero de la revista
[CONO diversas facetas del proceso de transformacién digital, desde la
perspectiva de personajes emblemdticos del mundo publicitario colombia-
no. En esta edicién, que integra también elementos digitales, podrd ver el
contraste entre las antiguas y las analégicas formas de hacer publicidad
y las nuevas e interactivas maneras en las que podemos expresar este tipo
de comunicacién persuasiva.

Acompdiienos en este recorrido, disfrute con historias, consejos, entrevistas,
infografias, datos y personajes que nos conducirdn por la metamorfosis
digital que estamos experimentando. f[q
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