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que tanto fastidia en los

do estas almorzando en

y no falta el que te vio

' de cenicero y hecho el humo so-

. €se que te deja oliendo a Kent,
| Derby, a Kool, a Pall mal (porque no
a'bien) y en el peor de los casos,

iel Roja, fue el concepto en persona

del estrés y la molestia que te tienes

iguantar cuando permites que fu-
N espacios publicos, su nombre
ICHO COLILLA.

o, _mﬁya el cuerpo armado, el cere-

te al . ccic -Audia-
sual que maquinarfa todo el trabajo
creativo de la campana: los spots, las
cunas, los afiches, y frente a los que
caminarian para que las grabaciones y
el lanzamiento de esta campana fuera
posible, el énfasis de Comunicacion Or-
ganizacional. Se pudo concretar queel
objetivo de este cuento serian jovenes
estudiantes, por ser quienes tienen
mayor contacto en sus espacios con

manos y los pies, el trabajo de

los e udlantes, junto a Pucho Colilla

€6 con el apoyo del Publicista y
cente de la asighatura de Publici-
Il Diego Fernando Guzman, inicia-
el camino de llevar dos meses de

{trabajo a un producto, que en tan solo

ocho segundos, con camara rapida y
sin cortes, recordara la importancia de
tener espacios puiblicos sin humo y de
comunicar que“EL HUMO ES INSOPOR-
TABLE, ;TU LO PERMITES?, YO NO."

El primer paso, conseguir las locacio-
nes, la cafeteria, el restaurante, la casa,
y la Universidad, pues son espacios en
los que muchos son obligados a fumar.
Se pensé que lo mejor era involucrar
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cambié la locacion y siguié la graba-  fin, dejar ese mensaje tan conocido, el

cion del tercer Spot. humo, te lleva a un solo punto. Yo pasé

La fiesta empezd, bombas, serpentmas al examen, atin me queda media vida

y el humo, jlisto! se encendi6 la luz e ~_pararespirar.

de la MND sponia a s esto pasaba, adentro, el ritmo
tosex#ectantes que esperaban

| 3,
Dajaran por

'que la comu-

fle crear, que el
zapato, y que

0 han sido en vano,
aprendieron a comu-
ar-ciudad.
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