Toda parsona & crecer intama, dia,

eapiriival & inteleciualments, pusde
plantearse metas y trazarse ceminos a
segur mury Fememente, slgunos deci-
den 3er comtadores, politicos, grandes
ejecutivos, obos decidimos el camima
e la comuinicacion y ol intarior de &5ta
T ruta du b pubdicidad

Guize Rodriguez, un publicista pe-
ruane gue ha adquinds mas do 100
galardones a la creatwvided v 8 la elfecti-
widad, 10 escritos con clervios die segri-
dores, ganador del Premic sl Perccis-
e el Conamjo: Maconal de Educacian
en la categoeis bvternet, porun artoula
oo reforma educatia; adeimds de sus
wanios flibeos publicadcs, ente allos
*Cusiins de fin de semana” an 1598,
"La furis do Aguiles®an ol 20401
Es Aopdriguesr, una de los dos di-
rectores de Torongs, Agencia
de comenicscidn jnbegral,
primers agercis de comen-
cacian en Penl, y s definen &
i MISMOS SO L Sgamis
de comunicacion gqus e
za la publcedsd, las cencias
socishes ¥ poltcas oayos
frentes  son:  comunicacion
estratégica, (Hlevohaciin de
miarca, publicicdad socisl y comar-
cial y deenc & imagenes: de exin
marers y coma = slogan dice “To-
ronja, & para sacarke ol jugas Han
trabajacda con clantes como Inca Kola,
Huwxtal, Yanzcoche, Tensporadon de
Gas del Penk, ente otros

LAS PRIMERAS SEMILLAS
i Bodriguer habla vn poco so-
bra su vids, su axpenenda lsboral y
s trardcurso por |s publicidad, desta-
& qusk, & 5us 18 afios, o precicania
an Publicistas Asodados, hoy Publi-
ch Perl, donde lo contratanes oma

Radacior Craative, ho cual e pemicis
berminar s eshadios de Pubiboidsd. &
los 20 shos trabaps e Pro Pend coma
Directos Crestiva linior, v & ks 10 en
Mclann-Erckzon para desempesarse
en la Direccian Creative Asocisds

Do i ms tarde, formo parte de
Cradinam, una peguedia Joemncia qua e
permnitics expandirse mucho, realizan-
o iras campaiias gque dienon pis pam
e Peni se encondrara &n el “mapa in-
ternacional de s publicided’
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Toronja, un arbol de creatividad
y bien social.

Lenif Guzmidn

La agencia de publicidad Toronja Perd es para sacarle el jugo.

5U5 PRIMEROS FRUTOS.
SEAVEING €0 SU Tardencla & craar cam-
panas y kecturas un tanto beligerantes,
maoagranda un poon 1 punto de sk
Gustawo en el 2003 realizd wn aviso
ques desencadens NS QUETS COMmEr-
cial mntre Pend y Chibe, que tuve ol piscs
[un dguardsante de uvas qua se prosdu-
o oviginanamente em @l Perd desde
al siglo MWL) penisnn coma aje dal
coniflictio. El anuncio "racimo de was”
tretaba de mostrar que teles viies gue
mrtaban e feor,eren fruto origmal del
Pemp y nip dee Chile come parecia ser en
e5as diias; eshe mostrba & Suraméncs
come un mcimo de uvas, y donde s
ercuantia Chik, solo eszabs ol calle, 51
vt Ento Bava a deencadonas una
siie do ewontos madidtices y socia-
lirs i acabd on ks irstiteckin del # il
D del Pisco,
5U5 RAICES.
Su dtics profesional, su Bbn -
presatn y sl gran rasponsabili-
dad a enfresar bos hichos lnha
lkwvado a sea quian e hay, una
-gran parsonade ka cual hay mu-
cha que aprercler porque deci-
direrdncare & algo en expecisl
¥ redefnine  sspecthoaments
pam lograr “.un mundo mq!or
e todos” e actuar do corand
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