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a publicidad entre el objeto y el deseo.
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Reflexiones sobre el ejercicio publicitario en la actualidad.

La publicidad es el discurso de los ob-
jetos, o decurso de todo o volabld v
efimera; 2 caloca en el umbral de las
aparenciay, de b mascan, B el decor-
20 can que & hombre dase, 2l hombee
social, ol hombea hishodis, cbjeds nanu-
ral de lss clesficackone,
insicribe sobine s cuerpe
la nagen do otne gque
Iz permite reconooerss
camo un individun res-
peiable, con calidsd v
prestigio, conhsble com-
pediten, nuseyn, [Elisea
Cokin Payas)

Tal voz esa basquada de
los abjetes que suplan
los wodios sxitanciabis
de nuestro desamolio l-.|
ayalutivn, se convierten
enproducios gue scaban ﬂ"
lentamemie con los pe- :“,|
daros de tiers gue ain 5
oy habitamos. S mos

astd escapareda ol agus, [
Peoy s vende errpecada 1
an balka, on wamo y par-
tenece a los duenos de '
Briss, Manantial v Cristal §
Pronto serd o sire La |
publicidad == convrts

en o brazo derecho de

aste shiema caphaksoa,
dande todo tiens precio,

todo o vonde ¥ o gue

o sirwe a5 Almacanad

en grandes lotes de ba- 50
uzs, Mars define cultes
COomG un peocess disec-
tamente popcecicral &l
demanolla soondmice, £
decir que los comporamisnios soca-
lias wstim ligados al valor del diness o
al intercambic do obtos dependisn-
dao de las reglas do cambio {ruegque,
aruerdos) Ankes ers imporiante pen-
zar, ahors e wital no hecero, los chjs-
tos v su Funcionabilided han traspass-
da low wnbrales de los individucs, se
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instaursn de una raners muds, donds
nadie pregunta, mi apina sohee ko gue
dejo de consumir o lo nuewn que =
viers para comprar; Primemn no e
impoetarie la crema denksl, ni el des-
odoranta, ni los brasioles magioos, ni el
concapn modedno dal tam-
P abwera o ben conwartide
anabjuncs indispencablos e
el modemisme gue  siguen
gererankde e brechs emine
pabres ¥ ricos con le distin-
ciones de caliclsd v elegancis
que den b dencminedss
"mans” geneando dats
y distincién entre bos bom-
bres. veimos conma La belleza
adouitid N connmotacidn
spperfical, ser belle imphcs
largas. hoews en o girmnesic
acompanasde de unas bue
raz cinsgias plisficas gue
inchryan rinoplasta, liposs-
cultuss maenoplastia despig-
wRATacidn g enfemare
antro o s una di kas formes
de onrguecer |3 eoomomis,
con dinicas, medicameios
costoso pea erdermos de
cémwer y VIH, Al oy obge
tos ganan valor sohre obos
elemenbar rdangibles e o
sares hurnanos, como b ok
ranis, ol rospato etc. hoy e
dia las objatas son valiosos
cada ver guse se dificulie mis
acceder & elice v s la pu-
bbcidsd by que genem e
i dferencias, o oiorgarde un
Pe1  walor agregacko 8 les marces.

Mo podriames hablar de uns
demaratizacidn del consunme, ponge
ne o5 adogiade por b masa libre-
MaNLe SikG que, 65 sugenido por me-
dic de referancias publcitarias, donde
no s recamienda un aceibe genénoo,
sing D gourmet que srmonice s
esheler del cusrpa, re se aconsejs ls
bechura sina, los exitosos libros de su-




peracian persoral. La democratizackin
0 axite, o e dan las mismes oon-
diciones pam b distintos producios
o zervicias quee e ofece en el menoa-
do. e esta manera la publicidad cres
imaginanos de objetos con sus degin-
Erm, e nio hablemos de tenis smo de
Hiks, ni da seed siren de Coca Cola, ni
o dantifrico sing de Cobgane. Lok
objtos s van tansformando da
acurds al walor ecandmics qua
s instaune en la cultura, le gue se
rraesira en los medios masios, o
dermnds no existe,

Cusrdo heblarmos de pubbcidad
social y ohservemos lss campanes
para ewitar acckdentos, o para di-
il bos ambararas no deseados
o para disminr b indices de acch
deraalcad. Son campahas que s ha-
cem para intemar normakzar lo gue
el hoenbre &n e afan de progeesa ks
desharstsclo v ls importanca gue e
i pars w exmbencis 8 partiv de lox
chietas, El hombee mstaura relaciores
fililas com lat cosas y abusa da su uso,
provorands problemes socisles gue
interia resolver alli ercontrames so-
brapobiacicn, baduras, contaminadian,
atc. Las campafias de publicidad ins-
tfucicnal ventar reparsr los shusos
sohire by madie tierra que los seses hu-
mancs hen producada, B quiza, b pu-
blicidlad soca| quiern extd mds cerca die
la concisnias por buscar una sodedad
i 50 e hacia 5 misma,

La puhlicidad &5 um medio dé comuni-
cacin afectiva y ha sido la heramien-
& o hork dusaibers dhal orden acordimico.
Podeis ser wuna hemsmiendn igual de
perdemea 5 e cambia s rtenconasli-
car el ernisar y se empies 8 genesr
yry meeptidad que peeres mas al ser
humano desde si condicidn de trans-
foemacion en la bixqueda do e so-
cadad gid fo oee tantad diferencias
AL unos y obrs.

51, los ohjetos shguen siendo pame de

mdsmico de gobemnabiidad pongue ks
seres humanos somos producio de lo
T CPEAMIOS,

El poder cres necesidades indridusales

gue subyugan a quien

mo o
posed.
Antes
pedismoe
pErmise &
Is hrvia pars
cuiltivar, by
al Mhas ha cam-
s
Aunts b sopa sako
oubiia  nasstras
partes. intimas hoy
ya cubre tocdo o oo
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En este afan de parecer-
Tk & TR SCOMOMS 1D
hmaiwes tanido o tempe de
clrrvar o que hacemaos, de
reflavionar dal pamdo, para
Ui SAVIPEZAT & CONSDAUIT un
munde donds & hombre
empeece g ser o centro del

raserin i, i estan vig

en este momente histarico, aon e
bdr die moda, poegque 3 partr de sllos
a8 subyugs a quienes ecepcionsn &
e que los vita & pokar por
carte, casa, enceres. Hablames de un
sisterma gue debe cambiar, no desde
la publicidad sino desde al onden oo

¥ los chjstos e
gresen 4 s ceigenes, s s
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