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La PublicidadBIEN SOCIAL.

Diego Fernando Guemdn.

“prafe usted == une ways smbudante]
fue ko que alguna ver un estudisnte
om clase me dijo, me detve por un
mnamanta y me i, alli, vetido de Che-
sigrceny, Dieseld, Cakain Klein Ungder Wear,
Swasbch y otrss mamas, erdonces me
preguets sealmerie ooy, una wella
ambulano? sran e raTdn o -
wdiante ¥ a mis 27 afios soy produc-
i die ko que by pulibcided hs omada
en cada ung de rosoteos, Pars nadie
e un eceets que 8 ke legoe de s his-
noria b publicidad ha sido sehslada v
criticeds como una &fma aliensdars
de las sodedades capitalbias, s ha
dich que ergefs, sxagers, sabura ¥

“soy producto

deloquela Eublicidad

a creado”

manipuls para kgrar su dnioo chjei-
Wiz, vander, otros menos dusos s han
wefuladn como parte fundsmental die
la comunicacion, desrrolléndoss &n
escenarias politicos, ecordmicos v cul-
wiralas da bis socikdsdes actuaks. Es
dicir que indsoutiblomaents |a pablici-
dad se encusntrs en bodo g y nadie
puede sscapar & su influencia, inchiso
las parsonEs que no estin sxpusstas
a las divessas formas do publicidad se
ardrantam con una sodiedad sfectada
por bk mansaps ¥ dierentes whcnicas
publicitarias, [ et manera quedoun

irealmente lo soy, una
valla ambulante?

poro mas tranguils con s afirmacian
dil astudianite, sequezmants b logr-
do posiconar gracias & la publicidad,
FNACAE & Wi ele que s actian
cuandc voy en busca de ropa, almen-
o4, medicamerics, iecnologly et
o consumidcs estoy en ibertad de
clRgil v | pOrgis: 05a Marca ¥ o otral
iy MEs pregentas, s6ta o6 la delicia
e ls pubihcid e, sigmpre te stas coes-
tionand

5i de cupstionar == drats, ¥ mqooedu-

editorial

rex de fa geen influencis que la publi-
cidad ejeme, de “sus grandes podeses
F " F ’ peusal
ws la paricpacin de dsta en la oo
mrRnicacion, e lograr un acevtada
posicianamiento de ka intangeble, las
ideay, los pensamisntos, ls pubbcidesd
Formenta un estilo cpulenic da vida, en
sockdadis gue derrochan  recursos
rasturakes v dafan ol medio ambkte,
gerersryio imporisnies precoupacc-
ree= ecakigicns. T Siendo dxts wiko una
parte de todas las problomaticas so-
ciales gue padocs nussta Fumanidad.
Es asi como, a pesar da acrecentar ks
capinles de las graraes empresas que
dharaments nos venden y posckanen
productos ¥ oservicios, la pulblhcidad
con nesponsshiidad social, comocida
eambien como la publicidad de bien
social nos muesira que existe cira po-
sibilidad de pensar, de ver v de sente
la comuracacion publicitaria &n la ac-
ruakdad
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