BOLETIN S
INVESTIGATIVO
ISSN: 2665-2706 (en linea)

ARTICULDO

USC

UNIVERSIDAD
SANTIAGO
DE CALI

DIRECCION
GENERAL DE
INVESTIGACIONES

Relacion entre publicidad engafiosay
responsabilidad meédica por cirugias
plasticas con fines estéticos

Autores:

Jorge Fernandez Mayorga
Universidad Benito Juarez
jorgefernandez@cmlabogados.co

Marco Antonio Macaiia
Universidad Santiago de Cali
macana2311@hotmail.com

En la bisqueda de la belleza y la perfeccion estéti-
ca, la cirugia plastica se ha convertido en una opcion
cada vez mas comin para quienes desean mejorar
su apariencia. Sin embargo, en este camino hacia la
transformacion fisica, surge una preocupacion im-
portante: la relacion entre la publicidad enganosa y
la responsabilidad médica en el campo de la cirugia
plastica estética.

Este estudio se adentra en la forma en que algu-
nas clinicas estéticas brindan sus servicios y logran
atraer a los consumidores mediante practicas publici-
tarias enganosas. Y para abordar este complejo tema,
los autores se basaron en cuatro aspectos fundamen-
tales.

Uno de los aspectos fue definir y comprender los con-
ceptos clave, como la publicidad enganosa, la publi-
cidad exagerada y la responsabilidad médica. Estos
conceptos conforman la base sobre la cual se explord
la interaccion entre la promocion de servicios de ciru-
gia plastica y la ética médica.

Asi mismo, se analizo la responsabilidad médica en el
contexto de la cirugia plastica estética, examinando
las expectativas y obligaciones de los profesionales
de la salud en este campo, asi como las implicacio-
nes legales en caso de problemas o insatisfaccion del
paciente.

Universidad Santiago de Cali | Santiago de Cali / Valle de Cauca [ Agosto 2023

FICHA TECNICA

Autores: : Jorge Fernandez Mayorga, Marco Antonio Macana
Aiio de Publicacion: 2023

Titulo del articulo: Relacion entre publicidad enganosa y res-
ponsabilidad médica por cirugias plasticas con fines estéticos
Nombre de la revista: Revista de la Facultad de Derecho

y Ciencias Politicas

DOI: https: //doi.org/10.18566/rfdcp.v63n138.a11

También el analisis de datos estadisticos relacionados
con la publicidad engafnosa en la cirugia plastica esté-
tica. Esto incluye ejemplos de campanas enganosas y
su impacto en el pablico.

Y, por dltimo, el estudio explord la relacion directa en-
tre la publicidad enganosa y la responsabilidad meédi-
ca en el contexto de la cirugia plastica estética.

Como resultado, para llevar a cabo el analisis de los
aspectos previamente mencionados, se empled una
metodologia multifacética. Utilizando el método de
analisis e interpretacion de documentos publicitarios
producidos por clinicas especializadas en cirugia plas-
tica estetica.

Ademas, se examind la doctrina y jurisprudencia rela-
cionada con la responsabilidad médica en este campo.
Para complementar esta investigacion, se llevaron a
cabo entrevistas aleatorias en la recepcion de algu-
nas clinicas y consultorios especializados que prac-
tican cirugias plasticas con fines estéticos. Estas
entrevistas proporcionaron informacion valiosa sobre
las estrategias de promocion utilizadas por los pro-
fesionales de la cirugia plastica y su percepcion de
la relacion entre publicidad y responsabilidad médica.

VOL 8 718

VIGILADA MINEDUCACION



